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ABSTRAK

Penelitian ini  bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang
mempengaruhi reputasi underwriter, reputasi auditor, persentasi penawaran
saham, umur perusahaan, ukuran perusahaan terhadap Underpricing. Sampel
terpilih sebanyak 57 perusahaan dengan teknik Sampling Purposive di Bursa Efek
Indonesia. Data diperoleh dengan dokumentasi yaitu Laporan Prospektus
Perusahaan. Analisis data menggunakan regresi linier berganda, koefisien
determinasi dan untuk menentukan hipotesis dengan Uji t dan Uji F.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hasil hipotesis uji t : Reputasi
Underwriter berpengaruh signifikan terhadap Underpricing, dan Reputasi
Auditor, Persentase Penawaran Saham, Umur Perusahaan, Ukuran Perusahaan
tidak berpengaruh signifikan terhadap Underpricing. Serta Uji F Reputasi
Underwriter, Reputasi Auditor, Persentase Penawaran Saham, Umur Perusahaan,
dan Ukuran Perusahaan berpengaruh secara signifikan terhadap Underpricing.

Kata Kunci : Reputasi Underwriter, Reputasi Auditor, Persentase Penawaran
Saham, Umur Perusahaan,Ukuran Perusahaan, Underpricing.
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Perkembangan ekonomi dan teknologi yang semakin cepat telah menciptakan
persaingan bisnis semakin ketat. Banyak perusahaan berlomba-lomba
mengembangkan bisnisnya untuk menjadi penguasa pasar dibidangnya. Cara yang
dapat dilakukan oleh perusahaan dalam mengembangkan bisnisnya adalah dengan
melakukan ekspansi. Untuk melakukan ekspansi ini perusahaan memerlukan
tambahan modal cukup besar. Dalam rangka memenuhi kebutuhan dana yang
cukup besar tersebut, Perusahaan memiliki berbagai alternatif sumber pendanaan,
baik yang berasal dari internal maupun dari eksternal perusahaan. Pendanaan dari
laba ditahan perusahaan merupakan salah satu bentuk sumber pendanaan internal.
Namun perusahaan lebih sering melakukan pendanaan secara eksternal, dengan
cara berhutang ataupun emisi saham.

Perusahaan yang menjual sahamnya ke publik sering dikenal dengan istilah go
public. Dalam proses go public, sebelum diperdagangkan di pasar sekunder
(Bursa Efek), saham terlebih dahulu dijual di pasar perdana. Bursa Efek
sebenarnya sama dengan pasar-pasar lainnya yaitu tempat bertemunya penjual dan
pembeli, hanya yang diperdagangkan adalah efek (securities / stock exchange).
Kegiatan perusahaan penerbit (emiten) ketika menawarkan dan menjual saham
untuk pertama kali kepada masyarakat dikenal sebagai penawaran umum perdana

(Initial Public Offering). Penetapan harga saham di pasar perdana ditentukan oleh



