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ABSTRAK 

 

Novia Rahmadena. 2238040.2026. Pengaruh Media Sosial Tiktok Terhadap Perilaku 

Konsumtif Ibu Rumah Tangga Desa Bangun Jaya Kecamatan Tambusai Utara. 

Pembimbing I : Ike Betria, M.Pd, dan Pembimbing II : Dr.Hardianto, M.Pd 

 

 

Latar belakang penelitian ini adalah meningkatnya perilaku konsumtif ibu rumah tangga di 

Desa Bangun Jaya. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh media sosial tiktok 

terhadap perilaku konsumtif ibu rumah tangga di desa bangun jaya Kecamatan Tambusai 

Utara. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode regresi linier sederhana. 

Populasi di dalam penelitian ini seluruh ibu rumah tangga yang ada di Desa Bangun Jaya 

yang berjumlah 2.304 Jiwa, dengan menggunakan tekni Purposive Sampling, Kriteria 

dalam sampel penelitian ini adalah ibu rumah tangga yang berbelanja online melalui tiktok 

sebanyak 40 orang. Sumber data diperoleh melalui data primer dan data sekunder. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa media sosial tiktok berpengaruh signifikan terhadap 

perilaku konsumtif. Hal ini dibuktikan dengan hasil perhitungan uji t sebesar 2,568, 

sedangkan pada 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 adalah 2.024 pada taraf signifikan 5 % yang berarti bahwa 𝐻𝑎 

diterima Dan nilai Signifikansi 0,014<0,05. Selain Itu juga diperoleh persamaan Regresi 

Y= 41,325 + 1,637 maka hipotesis 𝐻𝑎 diterima dan 𝐻𝑜 ditolak. Jadi perilaku konsumtif ibu 

rumah tangga dipengaruhi oleh media sosial tiktok dapat dilihat dari koefesien determinasi, 

bahwa besarnya pengaruh variabel X terhadap variabel Y sebesar 14,8% terhadap perilaku 

konsumtif sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Dapat disimpulkan bahwa 

terdapat pengaruh Media sosial tiktok terhadap Perilaku konsumtif ibu rumah tangga di 

Bangun Jaya sebesar 14,8%. 

 

 

Kata kunci:Media sosial tiktok, Perilaku komsumtif, Ibu rumah tangga 
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ABSTRACT 

 

 

Novia Rahmadena. 2238040.2026. The Influence of TikTok Social Media on the 

Consumptive Behavior of Housewives in Bangun Jaya Village, North Tambusai District. 

Supervisor I: Ike Betria, M.Pd, and Supervisor II: Dr. Hardianto, M.Pd 

 

 
The background of this study is the increasing consumer behavior of housewives in 

Bangun Jaya Village. The purpose of this study is to determine the influence of TikTok 

social media on the consumer behavior of housewives in Bangun Jaya Village, North 

Tambusai District. The method used in this study is a simple linear regression method. The 

population in this study were all housewives in Bangun Jaya Village, totaling 2,304 

people, using Purposive Sampling techniques, the criteria in this study sample were 40 

housewives who shop online through TikTok. Data sources were obtained through primary 

data and secondary data. The results of this study indicate that TikTok social media has a 

significant effect on consumer behavior. This is evidenced by the results of the t-test 

calculation of 2.568, while the 𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡 is 2.024 at a significance level of 5% which means that 

the 𝑡𝑡 is accepted and the significance value is 0.014 <0.05. In addition, the regression 

equation Y = 41.325 + 1.637 is also obtained, so the hypothesis is accepted and rejected. 

So the consumptive behavior of housewives is influenced by TikTok social media, which 

can be seen from the coefficient of determination, that the magnitude of the influence of 

variable X on variable Y is 14.8% on consumptive behavior, while the rest is influenced by 

other factors. It can be concluded that there is an influence of TikTok social media on the 

consumptive behavior of housewives in Bangun Jaya by 14.8%. 

 

 

Keywords: TikTok social media, consumer behavior, housewives 
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