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ABSTRACT 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis saluran pemasaran beras, margin 

pemasaran, Farmer's Share, dan efisiensi pemasaran beras di Desa Rambah Baru, 

Kecamatan Rambah Samo, Kabupaten Rokan Hulu. Penelitian dilaksanakan pada 

tahun 2026 dengan menggunakan metode survei. Penentuan lokasi penelitian 

dilakukan secara sengaja (purposive) dengan pertimbangan bahwa Desa Rambah 

Baru merupakan salah satu daerah penghasil padi di Kecamatan Rambah Samo. 

Data yang digunakan terdiri atas data primer yang diperoleh melalui wawancara 

langsung menggunakan kuesioner kepada responden serta data sekunder yang 

diperoleh dari instansi terkait dan berbagai literatur. Analisis data dilakukan secara 

deskriptif kuantitatif dengan menggunakan analisis saluran pemasaran, margin 

pemasaran, Farmer's Share, dan efisiensi pemasaran. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat empat saluran pemasaran beras di 

Desa Rambah Baru, yaitu: (1) petani → konsumen, (2) petani → pedagang 

pengumpul → konsumen, (3) petani → pedagang pengumpul → pedagang 

pengecer → konsumen, dan (4) petani → penggilingan padi → Bulog → pedagang 

pengecer → konsumen. Selama dua musim tanam (2 MT), volume beras yang 

dipasarkan mencapai 430.625 kg. Margin pemasaran pada Saluran I sebesar Rp0/kg, 

Saluran II sebesar Rp7.000/kg, Saluran III sebesar Rp13.500/kg, dan Saluran IV 

sebesar Rp19.500/kg. Nilai Farmer's Share pada Saluran I sebesar 100,00%, 

Saluran II sebesar 64,10%, dan Saluran III sebesar 48,08%, sedangkan pada Saluran 

IV tidak dihitung secara langsung karena petani menjual hasil panen dalam bentuk 

gabah kepada penggilingan padi. Hasil analisis efisiensi pemasaran menunjukkan 

bahwa Saluran I, Saluran II, dan Saluran III tergolong efisien, sedangkan Saluran 

IV memiliki biaya pemasaran yang lebih besar karena melibatkan proses 

penggilingan dan distribusi melalui Bulog. Secara keseluruhan, sistem pemasaran 

beras di Desa Rambah Baru telah berjalan dengan baik dan mampu menyalurkan 

beras dari petani kepada konsumen melalui berbagai alternatif saluran pemasaran 

sesuai dengan kebutuhan pasar. 

Kata kunci: efisiensi pemasaran, Farmer's Share, margin pemasaran, saluran 

pemasaran. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the rice marketing channels, marketing margins, 

Farmer's Share, and marketing efficiency of rice in Rambah Baru Village, Rambah 

Samo District, Rokan Hulu Regency. The research was conducted in 2026 using a 

survey method. The research location was selected purposively because Rambah 

Baru Village is one of the rice-producing areas in Rambah Samo District. The data 

used consisted of primary data obtained through direct interviews using 

questionnaires with respondents and secondary data obtained from related 

institutions and relevant literature. Data were analyzed using descriptive 

quantitative methods, including marketing channel analysis, marketing margin 

analysis, Farmer's Share, and marketing efficiency analysis. 

The results showed that there were four rice marketing channels in Rambah Baru 

Village, namely: (1) farmers → consumers, (2) farmers → collectors → consumers, 

(3) farmers → collectors → retailers → consumers, and (4) farmers → rice milling 

units → BULOG → retailers → consumers. During two planting seasons (2 

cropping seasons), the total volume of rice marketed reached 430,625 kg. The 

marketing margin in Channel I was IDR 0/kg, Channel II IDR 7,000/kg, Channel 

III IDR 13,500/kg, and Channel IV IDR 19,500/kg. The Farmer's Share values were 

100.00% for Channel I, 64.10% for Channel II, and 48.08% for Channel III, while 

Farmer's Share in Channel IV was not calculated directly because farmers sold 

their harvest in the form of paddy to the rice milling units. The marketing efficiency 

analysis indicated that Channels I, II, and III were categorized as efficient, whereas 

Channel IV incurred higher marketing costs due to the rice milling process and 

distribution through BULOG before reaching consumers. Overall, the rice 

marketing system in Rambah Baru Village has functioned well in distributing rice 

from farmers to consumers through various marketing channel alternatives 

according to market needs. 

 
Keywords:Farmer's Share, marketing channels, marketing efficiency, marketing margin. 
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