SKRIPSI

PENGARUH STRATEGI PEMASARAN BERBASIS
INFORMATION, COMMUNICATION AND
TECHNOLOGY (ICT) TERHADAP PENINGKATAN
DAYA JUAL PRODUK UMKM (Studi Kasus Pada
Pelaku UMKM
Di Kecamatan Kepenuhan)

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen Pada Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Universitas Pasir Pengaraian

OLEH :
MUHAMMAD FAHRUL ROZI

NIM : 1925050

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS PASIR PENGARAIAN
TAHUN 2025



HALAMAN PENGESAHAN

NAMA : Muhahmmad Fahrul Rozi
NIM : 1925050

JUDUL PENELITIAN : Pengaruh Strategi Pemasaran Berbasis Information,
Communication And Technology (ICT) Terhadap
Peningkatan Daya Jual Produk UMKM (Studi Kasus
Pada Pelaku UMKM Di Kecamatan Kepenuhan)

Skripsi ini telah diuji dan dipertahankan pada Ujian Akhir Komprehensif Program Studi
Manajemen pada hari Selasa, 04 Februari 2025 dan telah dilakukan perbaikan sesuai
dengan simpulan dan saran Tim Penguji.

: Pasir Pengaraian, 05 Maret 2025

Pembimbing I

Penguji Ujian Akhir Komprehensif,

Penguji I Pepguji I

Dr. H. Afrijal, SE. MM., Ak, Ca Makmur SE., MMA. Ph.D
NIDN. 1027076902 NIDN. 1010038001




PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : MUHAHMMAD FAHRUL ROZI

Nomor Mahasiswa  : 1925050

Program Studi : MANAJEMEN

Judul Skripsi : PENGARUH STRATEGI PEMASARAN BERBASIS

INFORMATION, COMMUNICATION AND

TECHNOLOGY (ICT) TERHADAP PENINGKATAN

DAYA JUAL PRODUK UMKM (STUDI KASUS PADA

PELAKU UMKM DI KECAMATAN KEPENUHAN),
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi ini merupakan hasil karya saya
sendiri dan sepanjang pengetahuan dan keyakinan saya tidak pernah diajukan untuk
memperoleh gelar akademis di suatu Institusi Pendidikan serta tidak juga terdapat
karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain. Kecuali
yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka.
Apabila dikemudian hari ditemukan unsur plagiat, maka saya bersedia menerima sanksi
akademik berupa pencabutan gelar akademik yang telah diperoleh karena skripsi saya
ini, serta sanksi lainnya sesuai norma yang berlaku di Perguruan Tinggi.

Pasir Pengaraian, 07 Desember 2024
Yang Membuat Pernyataan




ABSTRAK

MUHAMMAD FAHRUL ROZI. NIM: 1925050. 2025. PENGARUH
STRATEGI PEMASARAN BERBASIS INFORMATION,
COMMUNICATION AND TECHNOLOGY (ICT) TERHADAP
PENINGKATAN DAYA JUAL PRODUK UMKM (STUDI KASUS PADA
PELAKU UMKM DI KECAMATAN KEPENUHAN). PEMBIMBING I:
YULFITA AINI, MM DAN PEMBIMBING II: ANDI AFRIZAL, M.Si, AK,
CA

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi pemasaran
berbasis Information, Communication and Technology (ICT) terhadap
peningkatan daya jual atas produk UMKM di Kecamatan Kepenuhan. Populasi
dalam penelitian ini adalah UMKM vyang ada di Kecamatan Kepenuhan
Kabupaten Rokan Hulu pada tahun 2023 sebanyak 42 Unit UMKM. Sampel
penelitian menggunakan teknik sampel jenuh, dengan jumlah sebanyak 42
UMKM. Variabel bebas dalam penelitian ini strategi pemasaran berbasis
Information, Communication and Technology (ICT) (X), variabel terikat ()
peningkatan daya jual. Metode pengumpulan data menggunakan observasi,
kuesioner, wawancara dan dokumentasi. Analisis data menggunakan regresi linier
sederhana menggunakan program SPSS 21 diperoleh persamaan regresi yaitu Y =
7,680 + 2,176X + e. Dari hasil analisis regresi linier sederhana menunjukkan
pengaruh yang positif antara strategi pemasaran berbasis Information,
Communication and Technology (ICT) terhadap peningkatan daya jual pegawali
sebesar 65,8%. Kesimpulan dari penelitian ini strategi pemasaran berbasis
Information, Communication and Technology (ICT) memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap peningkatan daya jual.

Kata Kunci: strategi pemasaran berbasis Information, Communication and
Technology (ICT) dan peningkatan daya jual
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