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ABSTRAK 

Ninda Aprilia Yogiana Ybs. 2125002. 2025. Peran Media Sosial Tiktok 

Sebagai Media Personal Branding Conten Creator @marcelinusaldo Untuk 

Kebutuhan Pengembangan Karier Followers. Seprini, S.E., M.M, Arfianti 

Novita Anwar, S.IP.,MM 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi personal branding yang 

dibangun oleh content creator TikTok @marcelinusaldo dan bagaimana peran 

kontennya dalam mendukung pengembangan karier para followers. Metode 

penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data melalui observasi, wawancara mendalam, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi personal branding yang dibangun 

oleh @marcelinusaldo terdiri dari konsistensi tema dan tujuan konten, gaya 

komunikasi yang relatable dan natural, menampilkan diri sebagai konten kreator 

yang autentik, konsistensi visual dan naratif, dan merespon audiens. Selanjutnya, 

konten-konten yang dibagikan berperan dalam mendukung kebutuhan 

pengembangan karier followers, yaitu memberikan wawasan baru tentang  cara 

bersikap dan berperilaku dalam lingkungan kerja, berperan dalam 

mengembangkan keterampilan komunikasi interpersonal, memberikan dorongan 

motivasi dan membangun kepercayaan diri, berperan dalam membentuk sikap 

professional dan memperkuat nilai kerja yang diterapkan oleh para followers-nya, 

dan menjadi media refleksi dan bahan evaluasi diri bagi para followers. 

 

Kata Kunci: Media Sosial Tiktok, Personal Branding, Pengembangan Karier. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 

 

ABSTRACT 

Ninda Aprilia Yogiana Ybs. 2125002. 2025. Peran Media Sosial Tiktok 

Sebagai Media Personal Branding Conten Creator @marcelinusaldo Untuk 

Kebutuhan Pengembangan Karier Followers. Seprini, S.E., M.M, Arfianti 

Novita Anwar, S.IP.,MM 

This study aims to analyze the personal branding strategy built by Tiktok content 

creator @marcelinusaldo and how the role of his content in supporting the career 

development of his followers. The research method used is a qualitative approach 

with data collection techniques through observation, in-depth interviewers, and 

documentation. The results of the study show that the personal branding strategy 

built by @marcelinusaldo consists of consistency of conten themes and 

objectives, relatable and natural communications style, presenting himself as an 

authentic content creator, visual and narrative consistency and responding to the 

audiens. Furthermore, the shared conten plays a role in supporting the career 

development needs of followers, namely providing new insights on how to act and 

behave in the work environment, playing a role in developing interpersonal 

communication skills, providing motivational encouragement and building self-

confidence, playing a role in forming professional attitudes and strengthening 

work values applied by his followers, and becoming a medium for refrection and 

self-evaluation material for followers. 

 

Keywords: Social Media Tiktok, Personal Branding, Career Development. 
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