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ABSTRAK 

 

Devi Anggraini. Nim: 2125131. 2025. Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga 

Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Lontong Midnight 24. 

Pembimbing I: Makmur, SE,MMA,Ph.D 

Pembimbing II: Dr.Heffi Christya Rahayu, SE,M.SI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan harga 

terhadap minat beli konsumen pada Lontong Midnight 24 Pasir Pengaraian. Jenis 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Penelitian ini menggunakan teknik non 

probability sampling dengan jumlah sampel sebanyak 96 orang. Metode analisis 

data yang digunakan adalah uji analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis 

dengan bantuan aplikasi SPSS 25. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara 

persial variabel kualitas produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli, dan harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli. Secara simultan atau bersama-sama variabel kualitas produk dan harga 

memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap minat beli.Saran penelitian 

diharapkan dapat memberikan wawasan bagi pemilik usaha dalam meningkatkan 

kualitas produk dan harga untuk menarik lebih banyak konsumen. Dengan 

demikian, penelitian ini tidak hanya berkontribusi pada pengembangan teori 

pemasaran, tetapi juga memberikan rekomendasi praktis bagi pelaku usaha di 

industri kuliner. 

 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

Devi Anggraini. NIM: 2125131. 2025. The Influence of Product Quality and 

Price on Consumer Buying Interest in Lontong Midnight 24.   

Supervisor I: Makmur, SE, MMA, Ph.D   

Supervisor II: Dr. Heffi Christya Rahayu, SE, M.SI 

  

This study aims to determine the influence of product quality and price on 

consumer Buying Interest in Lontong Midnight 24 Pasir Pengaraian. This is a 

quantitative study. The study used non-probability sampling with a sample size of 

96 people. The data analysis method used was multiple linear regression analysis 

and hypothesis testing with the assistance of SPSS 25 software. The results of this 

study indicate that, individually, the product quality variable has a positive and 

significant influence on Buying Interest, and price has a positive and significant 

influence on Buying Interest. Simultaneously or collectively, the product quality 

and price variables have a positive and significant influence on Buying Interest. 

The research recommendations are expected to provide insights for business 

owners in improving product quality and pricing to attract more consumers. Thus, 

this study not only contributes to the development of marketing theory but also 

provides practical recommendations for business operators in the culinary 

industry. 

Keywords: Product Quality, Price, and Buying Interest 
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