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ABSTRAK 

 

 

 

CUT TARI DAMAYANTI. NIM: 2125047. 2025. PENGARUH KUALITAS 

PRODUK, STRATEGI DIGITAL MARKETING DAN ORIENTASI 

KEWIRAUSAHAAN TERHADAP KEUNGGULAN BERSAING USAHA 

TAHU TEMPE DI DESA RAMBAH UTAMA SKPA. PEMBIMBING I: Dr. 

H. AFRIJAL, SE., MM DAN PEMBIMBING II: MAKMUR, SE., 

MMA,Ph.D 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: mengetahui pengaruh pengaruh 

kualitas produk, digital marketing dan orientasi kewirausahaan secara parsialdan 

simultan terhadap  keunggulan bersaing usaha tahu tempe di Desa Rambah Utama 

SKPA. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Populasi penelitian ini 

adalah seluruh pemilik dan karyawan usaha tahu tempe di Desa Rambah Utama SKPA. 

Teknik penentuan sampel sampling jenuh (sensus) sebanyak 18 orang. Uji 

keandalan instrument meliputi uji validitas dan uji realibilitas, uji asumsi klasik 

meliputi uji normalitas, uji multikolonieritas dan uji heteroskedastisitas. Analisis 

data menggunakan analisis regresi linear berganda dengan bantuan program 

SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 86,5% keunggulan bersaing 

dipengaruhi oleh kualitas produk, digital marketing dan orientasi kewirausahaan, 

sedangkan sisanya 13,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. Kesimpulan dari penelitian,pada pengujian secara parsial hanya 

kualitas produk yang berpengaruh signifikan terhadap keunggulan bersaing, 

sedangkan secara simultan kualitas produk, digital marketing dan orientasi 

kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap keunggulan bersaing. 

 
  

Kata Kunci:  kualitas produk, digital marketing, orientasi kewirausahaan, 

keunggulan bersaing 
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