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ABSTRAK

YULI SETYA RODLOTUL JANNAH, NIM: 2240004, 2026, PENGARUH
PROMOSI DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP PEMBELIAN
IMPULSIF(STUDI KASUS PADA KEDAIKU DIMSUM PASIR
PENGARAIA).PEMBIMBING 1: TRIYANI CAPEG HADMANDHO,
S.K.M.,M.B.A DAN PEMBIMBING II: ANDI LESMANA SE.,. MM

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui atau bagaimana melihat
pengaruh promosi, dan kualitas produk terhadap pembelian impulsif di kedaiku
Dimsum Pasir Pengaraian. Penelitian ini dilakukan dengan metode Purposive
sampling, populasi dalam penelitian ini adalah pembeli kedaiku dimsum, sampel
yang digunakan pada penelitian ini yaitu sebanyak 155 orang. Variabel pada
penelitian ini terdiri dari 2 variabel independen yaitu Promosi, sebagai variabel
(X1), Kualitas Produk sebagai variabel (X2), dan variabel dependen yaitu
Pembelian Impulsif sebagai variabel (Y). Teknik pengumpulan data menggunakan
kuisioner. Analisis data menggunakan program SmartPLS 4.1.9.2. Hasil yang
didapat pada penelitian ini yaitu, variabel independen Promosi terbukti
berpengaruh secara signifikan terhadap variabel dependen Pembelian Impulsif,
variabel independen kualitas produk terbukti berpengaruh secara signifikan
terhadap variabel dependen pembelian impulsif. Kemudian dapat diketahui
bahwa kedua variabel independen yang diteliti secara simultan berpengaruh
terhadap variabel dependen pembelian impulsif. Pihak kedaiku dimsum perlu
mempertahankan atau meningkatkan promosi dan kualitas produk agar konsumen
atau pelanggan selalu membeli produk dimsum Dikedaiku Dimsum Pasir
Pengaraian

Kata kunci : Promosi, Kualitas Produk, pembelian impulsif
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