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ABSTRACT 

  

HANNA ARISKA. NIM: 2125137. 2026. MARKETING STRATEGY OF PALM 

SUGAR PRODUCTS TO SUPPORT FOOD SECURITY IN WEST CENTRAL 

RAMBAH VILLAGE. SUPERVISOR I: SEPRINI, SE.,MM.CPHCM AND 

SUPERVISOR II: DEVI NOVIANTI, SM., M.Si 

 

This study aims to further prove the marketing strategy for palm sugar products in 

Rambah Tengah Barat Village. Informants in this study were palm sugar 

craftsmen in Rambah Tengah Barat Village. The number of informants was set at 

21 craftsmen. Data collection techniques used observation, interviews, and 

documentation. Data analysis used a qualitative approach. The results of the 

study showed that sales generated before using the marketing strategy only 

reached sales of around 15 kg - 20 kg / week or around Rp. 300,000 - Rp. 

400,000, per week. After creating a marketing strategy by expanding the 

marketing network such as entering wholesalers around Rokan Hulu Regency, as 

well as conducting sales promotions through social media such as Facebook and 

WhatsApp, the income of palm sugar craftsmen on average began to increase to 

50 kg - 70 kg per week or around Rp. 1,000,000 - Rp. 1,500,000 per week. 

Keywords: Marketing Strategy, Food Security 
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ABSTRAK 

HANNA ARISKA. NIM: 2125137. 2026. STRATEGI PEMASARAN 

PRODUK GULA AREN UNTUK MENDUKUNG KETAHANAN PANGAN 

DI DESA RAMBAH TENGAH BARAT. PEMBIMBING I: SEPRINI, 

SE.,MM.CPHCM DAN PEMBIMBING II: DEVI NOVIANTI, SM., M.Si 

  

 

Penelitian ini ingin membuktikan lebih lanjut bagaimana strategi 

pemasaran pada produk gula aren di Desa Rambah Tengah Barat. Informan dalam 

penelitian ini adalah para pengarajin gula aren yang ada di Desa Rambah Tengah 

Barat. Jumlah informan yang ditetapkan sebesar 21 orang pengarajin. Teknik 

pengambilan data menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Analisis data menggunakan pendekatan kualitatif. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Penjualan yang dihasilkan sebelum menggunakan strategi pemasaran 

hanya mencapai penjualan sekitar 15kg – 20kg/ minggu atau sekitar Rp. 300.000 

– Rp. 400.000, perminggu.  Setelah membuat strategi pemasaran dengan 

memperluas jaringan pemasaran seperti memasukkan ke grosir –grosir sekitar 

Kabupaten Rokan Hulu, serta melkukan promosi penjualan memalui media social 

seperti facebook dan whattsapp pengahsilan pengrajin gula aren rata –rata mulai 

meningkat menjadi 50 kg -70 kg perminggu atau sekitar Rp. 1.000.000 – Rp. 

1.500.000 perminggu. 

 

Kata Kunci:  Strategi Pemasaran, Ketahanan Pangan 
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