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ABSTRAK 

Vevu Lestari Putri Gulo. Nim: 2225012. 2026. Analisis Harga dan Kualitas 

Produk Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Grosir Ferry Di 

Pasir Pengaraian).  

Pembimbing I: Dr.Heffi Christya Rahayu, SE., M.Si.  

Pembimbing II: Ratna Dewi, SE, MM    

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan kualitas produk 

terhadap minat beli konsumen pada Grosir Ferry di Pasir Pengaraian. Persaingan 

usaha ritel sembako yang semakin ketat menuntut pelaku usaha untuk 

menetapkan harga yang sesuai serta menjaga kualitas produk guna menarik dan 

mempertahankan minat beli konsumen. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode survei. Sampel penelitian berjumlah 97 responden 

yang merupakan konsumen Grosir Ferry. Data dikumpulkan melalui kuesioner 

dengan skala Likert dan dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda 

dengan bantuan program SPSS. Pengujian data meliputi uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik, uji koefisien determinasi, serta uji hipotesis secara 

parsial dan simultan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh 

terhadap minat beli konsumen, kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen, serta harga dan kualitas produk secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumen pada Grosir Ferry di Pasir Pengaraian. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penetapan harga yang tepat dan kualitas 

produk yang terjaga dapat meningkatkan ketertarikan konsumen untuk 

melakukan pembelian. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan 

pertimbangan bagi pengelola Grosir Ferry dalam menyusun strategi harga dan 

peningkatan kualitas produk guna meningkatkan minat beli konsumen. 

 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Minat Beli Konsumen. 
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