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ABSTRAK 

Nurna Tasya. 2125133. 2025. Strategi Pemasaran Usaha Tahu Dan Tempe 

Dalam Meningkatkan Kualitas Produk Untuk Peningkatan Net Profit Usaha 

Tahu Dan Tempe Karya Mandiri Desa Suko Harjo 2B 

Usaha tahu dan tempe "Karya Mandiri" di Desa Suko Harjo 2B menghadapi 

tantangan dalam keberlanjutannya, seperti fluktuasi harga kedelai, kualitas bahan 

baku, keterbatasan sumber daya, serta persaingan usaha yang semakin ketat. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang diterapkan, 

mengevaluasi keunggulan dan kelemahannya, serta merumuskan solusi yang efektif 

guna meningkatkan daya saing usaha. Metode penelitian yang digunakan adalah 

studi kasus dengan pendekatan mixed-method, menggunakan analisis cash flow dan 

SWOT. Hasil penelitian menunjukkan bahwa usaha ini memperoleh Net Profit 

sebesar Rp. 6.150.000 per minggu, Rp. 24.600.000 per bulan, dan Rp. 295.200.000 

per tahun setelah dikurangi biaya produksi. Berdasarkan analisis SWOT, usaha ini 

berada dalam kategori "Tumbuh dan Kembangkan," dengan kekuatan utama berupa 

kualitas produk dan loyalitas pelanggan, namun masih menghadapi kendala dalam 

inovasi dan biaya produksi. Strategi yang direkomendasikan meliputi peningkatan 

pemasaran digital, inovasi produk, kerja sama dengan mitra usaha, serta efisiensi 

dalam pengelolaan biaya produksi guna meningkatkan keberlanjutan dan daya saing 

usaha. 

Kata Kunci: Kualitas, Produk, Usaha, Net Profit, SWOT 
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ABSTRACT 

Nurna Tasya. 2125133. 2025. Marketing Strategy for Tofu and Tempeh Business 

in Improving Product Quality to Increase Net Profit of karya mandiri tofu and 

tempeh Business in Suko Harjo 2B viliage 

This research aims to examine the influence of Emotional Intelligence, Spiritual The 

"Karya Mandiri" tofu and tempeh business in Suko Harjo 2B Village faces 

sustainability challenges, including fluctuating soybean prices, inconsistent raw 

material quality, resource limitations, and increasing competition. This study aims 

to analyze the marketing strategies applied, evaluate their strengths and weaknesses, 

and formulate effective solutions to enhance business competitiveness. The research 

employs a case study method with a mixed-method approach, utilizing cash flow and 

SWOT analysis. Findings indicate that the business generates a weekly income of Rp. 

6,150,000, a monthly income of Rp. 24,600,000, and an annual profit of Rp. 

295,200,000 after deducting production costs. SWOT analysis classifies the business 

as "Grow and Develop," with key strengths in product quality and customer loyalty, 

but challenges remain in innovation and production costs. Recommended strategies 

include enhancing digital marketing, product innovation, partnerships with business 

collaborators, and optimizing production cost management to ensure business 

sustainability and competitiveness. 

 

Keywords: Quality, Product, Business, Income, SWOT  
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