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ABSTRAK 

Junaidi Saputra Pardosi, Nim 2125040, 2025 “Strategi Pemasaran Marketing 

Mix 4P (Price, Produk, Place, Promo) Untuk Meningkatkan Volume Penjualan 

di D’House Cafe & Resto Pasir Pengaraian”  

 

Pembimbing I : Dr. Hendry Kurniawan, SE, MM 

Pembimbing II : Ratna Dewi, SE,MM 

 

            Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan memahami bagaimana 

strategi (Price, Product, Place, Promotion) yang di terapkan pada usaha D’House 

Cafe & Resto Pasir Pengaraian untuk meningkatkan volume penjualan pada 

usahanya. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriftif observasi. data dikumpulkan melalui observasi langsung, wawancara 

secara mendalam dengan pemilik usaha, karyawan dan beberapa pelanggan yang 

dipilih secara acak serta melakukan studi pustaka terhadap beberapa jurnal yang 

terkait dengan penelitian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa D’House Cafe 

memiliki harga yang terjangkau dan sesuai kualitas dengan kemasan yang baik dan 

produk beragam, lokasi strategis untuk berkuliner namun ditemukan beberapa 

kekurangan yaitu Kekurangan : Lokasi tersembunyi, kurangnya pencahayaan pada 

plang petunjuk arah, kurangnya fasilitas kursi makan bayi, desain interior monoton, 

dan kurangnya pengetahuan pemilik dalam menggunakan media digital sebagai alat 

promosi. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Marketing Mix 
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