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ABSTRACT 

Aber Rafdy. 2125019. 2025. The Effect of Branding and Labeling on Consumer 

Preferences for Food Products in Pasir Pengaraian (Case Study on Risol Aleya 

Business). 

Supervisor I : Andi Afrizal, SE., M.Si., AK.CA    

Supervisor II : Arfianti Novita Anwar, S.IP., MM 

There are quite a lot of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) in 

Pasir Pengaraian that produce local food, but there are still many MSMEs in 

Pasir Pengaraian that have not experienced significant development. This can be 

caused by various factors, such as low marketing capabilities, lack of product 

innovation, and ever-changing consumer preferences. Risol Aleya, the object of 

this research, has implemented branding and labeling strategies to attract 

consumer preferences for its products. This preference is a major factor in 

determining consumer choice, especially when having to choose from a variety of 

similar food products. This study aims to analyse the effect of branding and 

labeling on consumer preferences for food products in Pasir Pengaraian. The 

research method used is a quantitative approach with multiple linear regression 

analysis techniques assisted by the SPSS Version 25 program. The population in 

this study were consumers of Risol Aleya. The sample of this study was taken 

using purposive sampling method and sample calculation using the Lemeshow 

formula because the population was too large and unknown, so 100 respondents 

were obtained. Data were collected through observations, interviews and 

questionnaires distributed to Risol Aleya consumers who became research 

respondents. The results of this study indicate that branding and labeling have a 

positive and significant effect on consumer preferences in food products in Pasir 

Pengaraian. Suggestions for future researchers to add other independent 

variables that can affect consumer preferences in food products. 

Keywords: Branding, Labeling, Consumer Preferences, Food Products 
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 ABSTRAK 

Aber Rafdy. 2125019. 2025. Pengaruh Branding dan Labeling Terhadap 

Preferensi Konsumen Pada Produk Pangan di Pasir Pengaraian (Studi Kasus 

Pada Usaha Risol Aleya) 

Pembimbing I : Andi Afrizal, S.E, M.Si, AK.CA    

Pembimbing II : Arfianti Novita Anwar, S.IP,MM 

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di Pasir Pengaraian cukup 

banyak yang memproduksi pangan lokal, namun masih banyak UMKM di Pasir 

Pengaraian yang belum mengalami perkembangan yang signifikan. Hal ini dapat 

disebabkan oleh berbagai faktor, seperti rendahnya kemampuan pemasaran, 

minimnya inovasi produk, serta preferensi konsumen yang selalu berubah. Usaha 

Risol Aleya yang menjadi objek penelitian ini telah menerapkan strategi branding 

dan labeling untuk menarik preferensi konsumen pada produknya. Preferensi ini 

merupakan faktor utama dalam menentukan pilihan konsumen, terutama ketika 

harus memilih dari berbagai produk pangan yang serupa. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh branding dan labeling terhadap preferensi 

konsumen pada produk pangan di Pasir Pengaraian. Metode penelitian yang 

digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik analisis regresi linier 

berganda yang dibantu oleh program SPSS Versi 25. Populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen Risol Aleya. Sampel penelitian ini diambil menggunakan 

metode purposive sampling dan perhitungan sampel menggunakan rumus 

Lemeshow dikarenakan jumlah populasi yang terlalu besar dan tidak diketahui, 

sehingga diperoleh 100 responden. Data dikumpulkan melalui observasi, 

wawancara dan kuesioner yang disebarkan kepada konsumen Risol Aleya yang 

menjadi responden penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa branding 

dan labeling berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap preferensi 

konsumen pada produk pangan di Pasir Pengaraian. Saran untuk peneliti 

selanjutnya untuk menambah variabel independen lain yang dapat berpengaruh 

terhadap preferensi konsumen pada produk pangan. 

Kata Kunci: Branding, Labeling, Preferensi Konsumen, Produk Pangan 
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