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ABSTRAK 

Indah Budiarti, 2125082, 2025. Pengaruh Kelengkapan Produk Sembako 

Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Alni Grosir Di Desa 

Rambah Hilir Timur, Pembimbing Utama: (Arfianti Novita Anwar, 

S.IP, M.M), Pembimbing Kedua: (Dr. Heffi Christya Rahayu, SE,M.Si) 

 

            Penelitian ini bertujuan: 1) Menganalisis pengaruh kelengkapan 

produk terhadap keputusan pembelian pada Alni grosir sembako di Desa 

Rambah Hili Timurr, 2) Untuk Menganalisis pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian pada Alni grosir sembako di Desa Rambah Hilir Timur. 

Berdasarkan dari jenis data dan analisisnya penelitian ini menggunakan jenis 

penilitian kuantitatif, yang menjelaskan hubungan kausal diantara variabel – 

variabel melalui pengujian hipotesa yang telah dirumuskan sebelumnya. 

Lokasi penelitian ini dilakukan pada Alni grosir di Desa Rambah Hilir pada 

bulan Februari 2025. Teknik pengambilan data pada penelitian ini 

menggunakan teknik accidental sampling. Pengambilan data penelitian ini 

menggunakan koesioner dengan 97 responden. Metode pengumpulan data 

menggunakan data primer dan sekunder. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa variabel kelengkapan produk dan harga memiliki pengaruh yang 

signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci: Kelengkapan Produk ,  Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Indah Budiarti, 2125082, 2025. The Effect of Grocery Product Availability 

and Price on Purchasing Decisions at Alni Wholesale in East Rambah 

Hilir Village, Primary Advisor: (Arfianti Novita Anwar, S.IP, M.M), 

Second Advisor: (Dr. Heffi Christya Rahayu, SE, M.Si) 

 

This study aims to: 1) Analyze the effect of product availability on purchasing 

decisions at Alni Wholesale Grocery in East Rambah Hilir Village, 2) 

Analyze the effect of price on purchasing decisions at Alni Wholesale 

Grocery in East Rambah Hilir Village. Based on the type of data and 

analysis, this study uses a quantitative approach, which explains the causal 

relationship between variables through testing previously formulated 

hypotheses. This research was conducted at Alni Wholesale in Rambah Hilir 

Village in February 2025. The data collection technique used was accidental 

sampling. Data collection used a questionnaire with 97 respondents. The 

data collection method used primary and secondary data. The results showed 

that product completeness and  price variables simultaneously had a 

significant influence on purchasing decisions. 

 

Keywords: Product Availability, Price, Purchasing Decisions 
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