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ABSTRAK

Ifda Yarani, NIM : 2025080. 2025. Analisis Penerapan Bauran Pemasaran
(Marketing Mix) Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pada Ayam
Goreng Organik (O’Chicken).

Pembimbing Utama : Dr. H. Afrijal, SE. MM. Ak.CA dan Pembimbing
Kedua : Dr. Hendry Kurniawan, SE., MM.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengeksplorasi pengaruh dari
produk, harga, tempat dan promosi terhadap volume penjualan pada usaha ayam
organic yang bernama (O’Chiken). Penelitian ini termasuk dalam kategori
penelitian kuantitatif. Penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan
jumlah sampel sebanyak 70 orang. Metode analisis data yang digunakan adalah
uji analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis yang dibantu oleh aplikasi
SPSS 25. Temuan dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel
produk, harga, tempat dan promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap volume penjualan, Secara simultan atau bersama — sama variabel
produk, harga, tempat dan promosi memiliki pengaruh positif yang signifikan
terhadap volume penjualan. Rekomendasi bagi peneliti di masa depan adalah
untuk menggunakan penelitian ini sebagai referensi dengan mengeksplor variabel
lain yang tidak dicakup dalam studi ini.

Kata Kunci :Produk, Harga, Tempat, Promosi, Volume Penjualan.
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