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ABSTRAK 

 

Ifda Yarani, NIM : 2025080. 2025. iAnalisisi iPenerapan i iBauran i iPemasaran 

(Marketing Mix) i iDalami iMeningkatkan i iVolume i iPenjualani iiPada ii iiAyami 

iGoreng i iiOrganik (O’Chicken). 

iPembimbing Utama : Dr. H. Afrijal, SE. MM. Ak.CA dan Pembimbing 

Kedua : Dr. Hendry Kurniawan, SE., MM. 

 

iTujuani idarii ipenelitian iinii adalah iuntuki mengeksplorasi ipengaruhi dari 

produk, harga, tempat dan promosi terhadap volume penjualan pada usaha ayam 

organic yang bernama (O’Chiken). iPenelitiani iinii itermasuki idalami ikategori i 

ipenelitiani ikuantitatifi. Penelitian ini menggunakan i ipurposive i sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 70 orang. Metode analisis data yang digunakan i iadalah 

iuji ianalisis regresi linear berganda dan uji hipotesis yangi idibantui iolehi iaplikasi 

SPSS 25. Temuan dari penelitian ini menunjukkan bahwa isecara parsial variabel 

produk, harga, tempat dan promosi memiliki pengaruh positifi idani isignifikani 

iterhadapi ivolume i ipenjualan, iSecara isimultani iataui ibersama – sama variabel 

produk, harga, tempat dan promosi imemiliki pengaruh positif yang signifikan 

terhadap volume penjualan. Rekomendasi bagi peneliti di masa depan adalah 

untuk menggunakan penelitian ini sebagai referensi dengan mengeksplor variabel 

lain yang tidak dicakup dalam studi ini. 

 

Kata Kunci :Produk, Harga, Tempat, Promosi, Volume Penjualan.
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