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ABSTRACT 

 

Ariska Ambar Wati, 2225075, 2026. Pengaruh Promosi Flash Sale TikTok, 

Fitur tag Lokasi dan Review Terhadap Minat Beli Konsumen  Pada  Produk  

Momoyo  di  Pasir Pengaraian.  

Pembimbing Pertama : Dr. Hendry Kurniawan, SE., MM 

Pembimbing Kedua : Dr. Heffi Christya Rahayu, SE., M.Si. 

 

The rapid growth of TikTok as a social media platform has encouraged business 

actors to utilize digital marketing strategies to increase consumer purchase 

intention. TikTok Shop features such as Flash Sale promotions, location tags, and 

consumer Reviews play an important role in attracting attention and building 

consumer trust toward local products, including Momoyo in Pasir Pengaraian. This 

study aims to analyze the effect of TikTok Flash Sale promotions, location tag 

features, and Reviews on consumer purchase intention, both partially and 

simultaneously. This research employs a quantitative method with a survey 

approach. The population of this study consists of Momoyo consumers who have 

made purchases through TikTok Shop, with a sample of 98 respondents selected 

using purposive sampling. Data were collected through questionnaires and analyzed 

using multiple linear regression with the assistance of SPSS.The results indicate 

that TikTok Flash Sale promotions, location tags, and Reviews have a positive and 

significant effect on consumer purchase intention. This study concludes that the 

optimal utilization of TikTok Shop features can enhance consumer purchase 

intention toward Momoyo products in Pasir Pengaraian. 

 

Keywords: TikTok Flash Sale, Location Tag, Review, Purchase Intention 



v 
 

ABSTRAK 

 

Ariska Ambar Wati, 2225075, 2026. Pengaruh Promosi Flash Sale TikTok, 

Fitur tag Lokasi dan Review Terhadap Minat Beli Konsumen  Pada  Produk  

Momoyo  di  Pasir Pengaraian.  

Pembimbing Pertama : Dr. Hendry Kurniawan, SE., MM 

Pembimbing Kedua : Dr. Heffi Christya Rahayu, SE., M.Si. 

 

Perkembangan media sosial TikTok mendorong pelaku usaha memanfaatkan 

strategi pemasaran digital untuk meningkatkan minat beli konsumen. Fitur TikTok 

Shop seperti promosi Flash Sale, tag lokasi, dan Review konsumen menjadi sarana 

penting dalam menarik perhatian serta membangun kepercayaan konsumen 

terhadap produk lokal, termasuk Momoyo di Pasir Pengaraian. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi Flash Sale TikTok, fitur tag lokasi, 

dan Review terhadap minat beli konsumen, baik secara parsial maupun simultan. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Populasi 

penelitian adalah konsumen Momoyo yang pernah melakukan pembelian melalui 

TikTok Shop, dengan sampel sebanyak 98 responden yang dipilih menggunakan 

teknik purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis 

menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan SPSS. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa promosi Flash Sale TikTok, fitur tag lokasi, dan Review 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa pemanfaatan fitur TikTok Shop secara optimal dapat 

meningkatkan minat beli konsumen terhadap produk Momoyo di Pasir Pengaraian. 

 

Kata Kunci: Flash Sale TikTok, Tag Lokasi, Review, Minat Beli 
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