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ABSTRAK 

Farida harahap. 2025003. 2024. Pengaruh Penerapan Digital Marketing 

Terhadap Daya Saing Umkm Di Kecamatan Rambah Hilir. Pembimbing 

Utama: Andi Afrizal, SE, M.Si, Ak. C.A dan Pembimbing Kedua : Makmur, 

S.E, M.MA. 
 

Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui pengaruh penerapan digital 

marketing terhadap daya saing UMKM di kecamatan rambah hilir. Variabel 

independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah Digital marketing (X). 

Sedangkan variabel dependen adalah Daya Saing (Y). Metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan sampel sebanyak 100 responden UMKM di kecamaran Rambah 

Hilir. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

analisis deskriptif dan analisis regresi linier sederhana. Pengolahan data dilakukan 

dengan menggunakan software komputer SPSS 24 for Windows. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa variabel digital marketing berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap daya saing. Hasil uji koefisien determinasi menujukkan bahwa 

Adjusted R Square 0,343 artinya Daya Saing dapat dipengaruhi dan dijelaskan 

oleh variabel Digital marketing. 

 

Kata Kunci : Digital marketing, Daya Saing 
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ABSTRACT 

Farida Harahap. 2025003. 2024. The Effect of Implementing Digital marketing 

on the Competitiveness of MSMEs in Rambah Hilir District. Main Supervisor: 

Andi Afrizal, SE, M.Si, Ak. C.A and Second Supervisor: Makmur, S.E, 

M.MA. 

 

 This research aims to determine the effect of implementing digital 

marketing on the competitiveness of MSMEs in the Rambah downstream sub-

district. The independent variable used in this research is Digital marketing (X). 

Meanwhile the dependent variable is Competitiveness (Y). The research method 

used in this research is a quantitative research method using a sample of 100 

MSME respondents in the Rambah Hilir district. The data analysis method used in 

this research is descriptive analysis method and simple linear regression analysis. 

Data processing was carried out using SPSS 24 for Windows computer software. 

The results of this research show that digital marketing variables have a positive 

and significant effect on competitiveness. The coefficient of determination test 

results show that the Adjusted R Square is 0.343, meaning that Competitiveness 

can be influenced and explained by the Digital marketing variable. 

 

Keywords: Digital marketing, Competitiveness 
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