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ABSTRAK

Windy Ardika Widian. 2125085. 2025. Analisis Kelayakan Bisnis Ditinjau Dari
Aspek Pemasaran Pada Usaha Kuliner Ayam Geprek Abah Midun Di
Kabupaten Rokan Hulu.

Penelitian ini menganalisis strategi pemasaran dan kelayakan usaha Ayam Geprek
Abah Midun di Kabupaten Rokan Hulu. Meskipun usaha ini telah menjaga kualitas
produk dengan konsistensi rasa dan porsi yang seragam, masih terdapat kendala
dalam pemasaran, terutama dalam pemanfaatan strategi promosi digital. Harga yang
diterapkan juga masih setara dengan pesaing, sehingga belum mampu menciptakan
keunggulan kompetitif dalam aspek harga. Penelitian ini menggunakan metode studi
kasus dengan pendekatan kuantitatif, di mana sampel ditentukan menggunakan
rumus Lameshow. Data dikumpulkan melalui observasi, wawancara, angket, dan
dokumentasi, serta dianalisis menggunakan teknik deskriptif dan kuantitatif. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran berfokus pada kualitas produk
dan harga yang kompetitif, namun kurang dalam aspek promosi dan pelayanan saat
jam sibuk. Berdasarkan uji kelayakan usaha, indikator produk di Rambah Hilir masuk
dalam kategori “Sangat Layak™ (3,30) dan di Kecamatan Rambah “Layak” (3,20).
Indikator harga memperoleh skor 3,28 (“"Sangat Layak™) di Rambah Hilir dan 3,04
("Layak™) di Kecamatan Rambah. Indikator tempat usaha menunjukkan kelayakan
tinggi dengan skor 3,27 di Rambah Hilir dan 3,31 di Kecamatan Rambah. Namun,
aspek promosi masih terbatas dengan skor 3,26 di Rambah Hilir dan 3,04 di
Kecamatan Rambah, yang menunjukkan perlunya strategi pemasaran yang lebih
optimal. Oleh karena itu, untuk meningkatkan daya saing, pemilik usaha disarankan
mengoptimalkan pemasaran digital dan meningkatkan pelayanan agar lebih
kompetitif dalam industri kuliner.

Kata Kunci: Kelayakan, Strategi, Pemasaran, Ayam Geprek
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ABSTRACT

Windy Ardika Widian. 2125085. 2025. Business Feasibility Analysis in Terms of
Marketing Aspects in the Culinary Business of Ayam Geprek Abah Midun in
Rokan Hulu Regency.

This study analyzes the marketing strategy and business feasibility of Ayam Geprek
Abah Midun in Rokan Hulu Regency. Although the business has maintained product
quality through consistent taste and uniform portion sizes, there are still challenges
in marketing, particularly in utilizing digital promotion strategies. The pricing
strategy is also on par with competitors, making it difficult to establish a competitive
advantage in terms of pricing. This research employs a case study method with a
quantitative approach, where the sample is determined using the Lameshow formula.
Data were collected through observation, interviews, questionnaires, and
documentation, then analyzed using descriptive and quantitative techniques. The
results indicate that the marketing strategy focuses on product quality and
competitive pricing but lacks effectiveness in promotion and service during peak
hours. Based on the business feasibility test, the product indicator in Rambah Hilir
is categorized as "Highly Feasible” (3.30) and "Feasible™ (3.20) in Rambah District.
The pricing indicator scored 3.28 ("Highly Feasible") in Rambah Hilir and 3.04
("Feasible™) in Rambah District. The location indicator demonstrated high feasibility
with scores of 3.27 in Rambah Hilir and 3.31 in Rambah District. However, the
promotion aspect remains limited, with scores of 3.26 in Rambah Hilir and 3.04 in
Rambah District, indicating the need for a more optimized marketing strategy.
Therefore, to enhance competitiveness, the business owner is advised to optimize
digital marketing and improve service quality to be more competitive in the culinary
industry.

Keywords: Feasibility, Strategy, Marketing, Geprek Chiken
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