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ABSTRAK

PUTRI KUSUMA SIHOMBING, NIM: 1925033, 2024, PENGARUH CELEBRITY
ENDORSER, KUALITAS PRODUK DAN IKLAN SOSIAL MEDIA TERHADAP
KEPUTUSN PEMBELIAN PRODUK KOSMERTIK WARDAH (PADA
MAHASISWA UNIVERSITAS PASIR PENGARAIAN). PEMBIMBING I: YULFITA
‘AINI S.E., M.M DAN PEMBIMBING II: ERIK ESTRADA, S.E., M.M

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Celebrity Endorser,iklan sosial media, dan kualitas
produk baik secara parsial maupun secara simultan terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah
(studi kasus Mahasiswa Universitas Pasir Pengaraian Fakultas Ekonomi). Jenis penelitian ini adalah
penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif, Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier
berganda. Sampel penelitian ini menggunakan simple random sampling dengan jumlah sampel
sebanyak 91 orang. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi
linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Celebrity Endorser berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel iklan sosial media berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan variabel kualitas produk berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji koefisien determinasi menujukkan
bahwa Adjusted R Square 0, 809 artinya Keputusan Pembelian dapat dipengaruhi dan dijelaskan oleh
variabel Celebrity Endorser, iklan sosial media, Dan Kualitas produk. Hasil uji parsial menunjukkan
Variabel Celebrity Endorser .signifikansi 0.973 > 0, 05 dan t-hitung 1, 138 < t-tabel 1, 987
maka H1 ditolak bahwa celebriti endorser tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian
Varibel kualitas produk signifikansi 0.000 < 0, 05 dan t-hitung 3, 833 > t-tabel 1, 987 maka H2
diterima bahwa Kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil uji simultan
menunjukkan nilai Probabilitas siginifikan jauh lebih kecil dari 0, 05 yaitu 0, 000 < 0,05, maka dapat
ditarik kesimpulan bahwa variabel Celebrity Endorser (X1), Kualitas produk (X2), iklan sosial media
(X3) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat Keputusan Pembelian (Y),
sehingga dapat dinyatakan Ha diterima dan Ho ditolak..

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Iklan Sosial Media, Kualitas Produk,
Keputusan Pembelian.
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