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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah membuktikan secara empiris kepemilikan institusional,  

dan Profitabilitas berpengaruh terhadap corporate social responsibility pada Pt. Telkom 

Indonesia Tbk . Dengan menggunakan metode kuantitatif dan populasi Seluruh laporan 

Tahunan Pt. Telkom Indonesia Tbk dan tekhnik sampel dua tahap yaitu dengan metode 

random sampling dan selanjutnya dilakukan metode purposive sampling, di mana populasi 

yang akan dijadikan sampel penelitian adalah populasi yang memenuhi kriteria sampel 

tertentu, serta teknik analisis data dilakukan dengan regresi linier berganda dan uji beda 

(uji t dan F).  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Kepemilikan institusional PT. 

Telekomunikasi Indonesia Tbk tidak berpengaruh signifikan terhadap pertanggungjawaban 

sosial (CSR). Hasil menunjukkan bahwa thitung sebesar -0,694 < ttabel sebesar 3,182. (2). 

Profitabilitas PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk tidak berpengaruh signifikan terhadap 

pertanggungjawaban sosial (CSR). Hasil menunjukkan bahwa t hitung sebesar 0,252 <  t 

tabel sebesar 3,182. (3). Secara simultan atau bersama-sama antara kepemilikan 

institusional dan profitabilitas tidak berpengaruh signifikan terhadap pertanggungjawaban 

sosial (CSR) pada  PT. Telekomunikasi Indonesia Tbk. Dengan nilai ditunjukkan oleh nilai 

signifikansi  0,698 > 0,05 dan nilai F-hitung 0,433 <  F-tabel 19,00. 

 

Kata Kunci : Kepemilikan Institusional, Profitabilitas, Corporate Social 
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