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ABSTRAK 

 

 

MAIMUNAH S. NIM: 1825152. 2022. PENGARUH ADVENTURE 

SHOPPING, SOCIAL INFLUENCE DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN GENERASI Z DI DE’PIEK CAFÉ & RESTO. 

PEMBIMBING I: PURWANTORO SE.,M.Si, DAN PEMBIMBING II: 

MAKMUR, SE., M.MA 

 

Penelitian ini bertujuan untuk pengaruh adventure shopping, social 

influence dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian generasi Z di De’Piek 

Café & Resto baik secara parsial maupun simultan. Populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen De’Piek Café & Resto Ujung Batu. Sampel penelitian 

menggunakan teknik aksidental sampling sebanyak 270 orang. Variabel bebas 

dalam penelitian ini  adventure shopping (X1), social influence (X2), persepsi 

harga (X3) dan variabel terikat (Y) keputusan pembelian. Metode pengumpulan 

data menggunakan observasi, metode kuesioner, wawancara dan penelitian 

kepustakaan. Analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda. Secara 

parsial, diperoleh t-hitung adventure shopping 3.734, social influence 4.603 dan 

persepsi harga 22.568.  Secara simultan, diperoleh F-hitung 223.644. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa 71,3% keputusan pembelian dipengaruhi oleh 

adventure shopping, social influence dan persepsi harga, sedangkan sisanya 

28,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kesimpulan dari penelitian ini  berdasarkan hasil uji secara parsial dan simultan 

adventure shopping, social influence dan persepsi harga berpengaruh  terhadap 

keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci:  adventure shopping, social influence, persepsi harga, keputusan 

pembelian 
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