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ABSTRAK

Kurnia Rahmadani. Nim: 1825120. 2022. Pengaruh Trusting Belief, Kualitas
Informasi dan Brand lamge terhadap Keputusan Pembelian Produk
Kecantikan MS Glow (Studi Pada Konsumen FS.Storied MS Glow Ujung
Batu). Pembimbing I: Arrafiqur Rahman, SE., MM Dan Pembimbing II:
Purwantoro, SE., M.Si

Penelitian ini betujuan untuk mengetahui pengaruh trusting belief, kualitas
informasi dan brand image terhadap keputusan pembelian produk MS Glow pada
Konsumen FS.STORIED MS Glow Ujung Batu. Penelitian ini termasuk jenis
penelitian kuantitatif. Populasi dari penelitian ini adalah konsumen FS.STORIED
MS Glow Ujung Batu yang menggunakan produk MS Glow. Metode penarikan
sampel dengan menggunakan accidental sampling. Teknik analisis yang
digunakan yaitu analisis regresi linier berganda dengan menggunakan program
SPSS 18. Hasil penelitian berdasarkan analisis regresi linier berganda
menunjukkan bahwa: (1) trusting belief berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan koefisien 0.258, (2) kualitas informasi
berpengaruh berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan koefisien 0.121, (3) brand image berpengaruh secara positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan koefisien 1.028. Kesimpulan
dari penelitian ini adalah berdasarkan hasil pengujian secara parsial hanya
variabel trusting belief dan brand image yang berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk MS Glow sedangkan pada
pengujian secara simultan semua variabel yaitu pengaruh trusting belief, kualitas
informasi dan brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk
MS Glow .

Kata Kunci: trusting belief, kualitas informasi, brand image, keputusan pembelian
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	Berdasarkan pendapat dari para ahli diatas dapat disimpulkan bahwa brand image adalah seperangkat keyakinan konsumen mengenai merek tertentu yang saling berkaitan yang ada dalam pikiran manusia. Brand (merek) merupakan salah satu bagian terpenting dar...

