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ABSTRAK 

 

 

 
FEKRY KURNIAWAN. NIM: 1825107. 2022. PENGARUH HEALTY 

LIFESTYLE, WORD OF MOUTH DAN BRAND IMAGE TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA (STUDI PADA KONSUMEN TOKO 

SEPEDA MURAH). PEMBIMBING I: PURWANTORO, SE., M.Si DAN 

PEMBIMBING II: AKMAL YUSUF, SE., M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh healty lifestyle,  word 

of mouth dan brand image terhadap keputusan pembelian sepeda pada konsumen 

Toko Sepeda Murah. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen sepeda di 

Toko Sepeda Murah. Sampel penelitian menggunakan teknik sampling aksidental, 

dengan jumlah sebanyak 100 orang. Variabel bebas dalam penelitian ini healty 

lifestyle (X1),  word of mouth (X2) dan brand image (X3), variabel terikat (Y) 

keputusan pembelian. Teknik pengambilan data menggunakan metode observasi, 

metode kuesioner, wawancara dan studi pustaka. Analisis data menggunakan 

regresi linier berganda. Dari hasil uji secara parsial diperoleh nilai thitung healty 

lifestyle sebesar 0.512, word of mouth 26.656 dan thitung brand image 25.828. 

Kesimpulan dari penelitian ini hasil pengujian secara parsial hanya variabel word 

of mouth dan brand image yang mempunyai pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, sedangkan secara simultan pengaruh healty lifestyle,  word 

of mouth dan brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Besarnya 

pengaruh yang ditunjukkan yaitu 98.5% dan sisanya adalah  1,5% keputusan 

pembelian dijelaskan oleh variabel-variabel lain yang tidak di teliti dalam 

penelitian ini atau sebab-sebab yang lain diluar model 

 

Kata Kunci: pengaruh healty lifestyle,  word of mouth dan brand image, keputusan 

pembelian  
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