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ABSTRAK

CINDY ALIFIA SARI NIM : 1825009. STRATEGI PEMASARAN PUPUK

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN PADA BUMDES JAYA

UTAMA DI DESA PASIR UTAMA. PEMBIMBING I : DR. HEFFI

CHRISTYA RAHAYU.,SE.,M.SI DAN PEMBIMBING II : SHERLIYANA

ANGGRAINI.,SE.,M.SI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran pupuk dalam

meningkatkan penjualan pada BUMDes Jaya Utama. Jenis analisis yang

digunakan adalah analisis SWOT (strength, weaknesses, opportunity dan threats),

dalam analisis SWOT pendekatan yang digunakan adalah pendekatan deskriptif

kualitatif. Alat yang digunakan dalam penyusunan faktor strategi BUMDes Jaya

Utama adalah dengan menggunakan matriks SWOT. Rumusan masalah penelitian

ini adalah, 1) Bagaimana strategi pemasaran di BUMDes Jaya Utama? 2) Apa

kendala yang dihadapi oleh BUMDes Jaya Utama dalam memasarkan pupuknya?

3) Bagaimana solusi yang dilakukan oleh BUMDes Jaya Utama dalam mengatasi

pemasaranya? Hasil dari penelitian ini usahanya sedang berada pada kuadran 1

yaitu posisi growth (bertumbuh) sehingga menghasilkan alternative strategi yang

bias dilakukan oleh BUMDes Jaya Utama diantaranya ada empat yaitu strategi SO,

memanfaatkan strength (kekuatan) untuk memaksimalkan opportunity (peluang).

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Faktor Internal Eksternal, Analisis SWOT, dan

Matrik SWOT
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