
 

SKRIPSI 

 

PENGARUH GREEN PERCEIVED QUALITY DAN GAYA HIDUP 

KONSUMEN TERHADAP PEMBELIAN BRAND 

 LAMPU EMERGENCY INDONESIA 

(STUDI KASUS DI KECAMATAN RAMBAH HILIR) 

 
Diajukan Untuk memenuhi Salah Satu Syarat  

Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Pada Program Studi Manajemen  

Fakultas Ekonomi Universitas Pasir Pengaraian 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

INA PUJA KESUMAWATI 

NIM : 1825030 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS PASIR PENGARAIAN 

ROKAN HULU 

2022



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT 

  

 

Yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

 

 

Nama   :   Ina Puja Kesumawati 

Nomor Mahasiswa :   1825030 

ProgramStudi  :   Manajemen 

Judul Skripsi      :  Pengaruh Green Perceived Quality Dan Gaya Hidup        

Konsumen Terhadap Pembelian Brad Lampu Emergency Led Indonesia Studi 

Kasus Di Kecamatan Rambah Hilir. 

 

Menyatakan dengan sesunggunya bahwa skripsi ini merupakan hasil karya saya 

sendiri dan sepanjang pengetahuan dan keyakinan saya tidak pernah diajukan 

untuk memperoleh gelar akademis di suatu Institusi Pendidikan serta juga tidak 

terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang 

lain, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan disebutkan dalam 

daftar pustaka. Apabila dikemudian hari ditemukan unsur plagiat, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar akademik yang telah 

diperoleh karena skripsi saya ini, serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang 

berlaku di Perguruan Tinggi. 

 

 

                                                                                 

Pasir Pengaraian, 28 Juni 2022 

                                                                              

Yang Membuat Pernyataan 

 

 

 

 

 

 

                                                                                

(Ina puja kesumawati) 

  

 

 

 

 

 



iii 

ABSTRAK 

 

 

INA PUJA KESUMAWATI. NIM: 1825030, 2022. PENGARUH GREEN 

PERCEIVED QUALITY DAN GAYA HIDUP KONSUMEN TERHADAP 

PEMBELIAN BRAND LAMPU EMERGENCY LED INDONESIA STUDI 

KASUS DI KECAMATAN RAMBAH HILIR. PEMBIMBING 1: 

PURWANTORO, SE, M.,Si DAN PEMBIMBING 2: HIDAYAT, SE.,MM, 

CPHCM 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor – faktor apa saja yang 

dapat mempengaruhi keputusan membeli lampu emergency led ramah lingkungan 

di Kecamatan Rambah Hilir, Rokan Hulu, Riau. Data yang digunakan merupakan 

data primer yang dikumpulkan melalui penyebaran kuisioner melalui medium 

online google form dengan jumlah sampel yang bisa diolah sebanyak 167 sampel 

penelitian.. Variabel bebas dalam penelitian ini green perceived quality (X1), gaya 

hidup (X2) dan variable terikat keputusan pembelian produk ramah lingkungan 

(Y). Metode penelitian yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda 

dengan menggunakan software SPSS versi 26. Hasil analisis linier berganda 

diperoleh persamaan regresi Y = 9,372 + 0,233 X1 + 0,523 X2 + e. Secara persial 

diperoleh t-hitung green perceived quality 2.031, gaya hidup 6.431, secara 

simultan diperoleh F-hitung 26.337 menunjukan green perceived quality dan gaya 

hidup terhadap pembelian produk ramah lingkungan. Hasil penelitian ini 

menemukan bahwa keputusan membeli lampu emergency led ramah lingkungan 

dipengaruhi oleh green perceived quality dan gaya hidup dari konsumen. Kedua 

variable tersebut terbukti secara statistik dapat mempengaruhi secara positif 

keputusan membeli. Pemahaman terhadap faktor-faktor yang berperan dalam 

menjelaskan perilaku pembelian produk ramah lingkungan diharapkan mampu 

mengurangi degradasi lingkungan melalui aspek konsumsi, atau dalam hukum 

ekonomi biasa disebut dengan aspek permintaan. 

 

Kata Kunci: Gaya hidup, green, LED dan Lampu 
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