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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi jumlah saluran pemasaran dan
lembaga pemasaran ikan gabus yang terlibat di Kecamatan Bonai Darussalam
Kabupaten Rokan Hulu, menganalisis tingkat efisiensi pemasaran ikan gabus di
Kecamatan Bonai Darussalam Kabupaten Rokan Hulu dengan pendekatan marjin
pemasaran, farmer’s share, rasio keuntungan terhadap biaya, dan efisensi pemasaran,
serta merekomendasikan saluran pemasaran ikan gabus yang paling efisien kepada
nelayan di Kecamatan Bonai Darussalam. Metode analisis yang digunakan adalah
analisis kualitatif dan analisis kuantitatif. Populasi nelayan yang tersebar di
Kecamatan Bonai Darussalam sebanyak 78 nelayan yang tersebar di 5 desa. Metode
penarikan sampel yang digunakan yakni metode sampel jenuh adalah teknik
penentuan sampel bila semua anggota populasi digunakan sebagai sampel. Sampel
lembaga pemasaran (pedagang) cara penentuannya yaitu diambil berdasarkan
keterlibatannya dalam melakukan pemasaran ikan gabus dari nelayan sampel. Pada
penelitian ini sampel pedagang yang dijadikan sumber informasi adalah pedagang
yang terlibat langsung dalam proses pemasaran ikan gabus dari nelayan sampel. Data
yang digunakan adalah data primer dan sekunder yang diambil pada bulan April-Mei
2021 dengan teknik wawancara, pencatatan dan observasi. Hasil penelitian dapat
disimpulkan ada tiga pola saluran pemasaran ikan gabus yaitu, saluran I: nelayan —
pedagang tengkulak — pedagang pengecer — konsumen, saluran II: nelayan —
pedagang pengumpul — pedagang pengecer — konsumen, dan saluran Il1I: nelayan
— pedagang tengkulak — pedagang pengumpul — pedagang pengecer —
konsumen. Saluran pemasaran ikan gabus segar di Kecamatan Bonai Darussalam
yang memiliki kinerja baik jika dilhat dari analisis biaya pemasaran, analisis marjin
dan farmer’s share adalah saluran pemasaran satu karena memiliki biaya pemasaran
paling kecil yaitu Rp. 9.903,06 per kilogram nya, marjin paling rendah yaitu Rp.
23.000,00 per kilogramnya, farmer’s share paling tinggi yaitu 48,89%, jika dilihat
dari nilai rasio keuntungan terhadap biaya dan analisis efisiensi adalah saluran dua
karena memiliki nilai rasio tinggi yaitu Rp. 4,68 dan nilai efisiensi yang diperoleh
paling kecil yaitu 17,43%.

Kata Kunci: Ikan Gabus, Saluran Pemasaran, Efisiensi Pemasaran
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ABSTRACT

This study aims to identify the number of marketing channels and marketing
institutions of cork fish involved in Bonai Darussalam District, Rokan Hulu
Regency, analyze the level of efficiency of cork fish marketing in Bonai Darussalam
District, Rokan Hulu Regency with a marketing margin approach, farmer's share,
profit to cost ratio, and marketing efficiency, as well as recommending the most
efficient marketing channel for cork fish to fishermen in Bonai Darussalam District.
The analytical method used is qualitative analysis and quantitative analysis. The
population of fishermen spread in the District of Bonai Darussalam as many as 78
fishermen spread over 5 villages. The sampling method used, namely the saturated
sample method, is a sampling technique when all members of the population are used
as samples. The sample of marketing institutions (traders) is determined by their
involvement in marketing cork fish from sample fishermen. In this study, the sample
of traders who were used as sources of information were traders who were directly
involved in the marketing process of cork fish from the sample fishermen. The data
used are primary and secondary data taken in April-May 2021 with interview,
recording and observation techniques. The results of the study concluded that there
are three patterns of cork fish marketing channels, namely, channel I: fishermen —
middleman traders — retailers — consumers, channel II. fishermen — collector
traders — retailers — consumers, and channel III: fishermen — middlemen traders
— collector traders — retailer — consumer. Fresh cork fish marketing channel in
Bonai Darussalam District which has good performance when viewed from the
analysis of marketing costs, margin analysis and farmer's share is the first marketing
channel because it has the smallest marketing cost of Rp9.903,06 per kilogram , the
lowest margin is Rp23.000,00 per kilogram , the highest farmer's share is 48,89%,
when viewed from the value of the profit to cost ratio and efficiency analysis is
channel two because it has a high ratio value of Rp4,68 and the smallest efficiency
value obtained is 17,43%.

Keywords : Cork Fish, Marketing Channels, Marketing Efficiency.
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