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BAB IV 

GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN 

 

4.1 Gambaran iUmum iDesa iPematang iTebih 

4.1.1  Geografi idan iIklim 

 

Gambar i4. iPeta iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

Desa ipematang itebih imerupakan isalah isatu idesa iyang iada idi 

iKecamatan iUjung iBatu, iKabupaten iRokan iHulu, iProvinsi iRiau, iIndonesia. 

iDesa iini iberasal idari isalah isatu idusun idi iDesa iSuka iDamai, iKecamatan 

iTandun, ipada isaat iitu iDesa iSuka iDamai imerupakan igabungan idari iwilayah 

idusun iyaitu: idusun iI isuka imaju, idusun iII idamai, idusun iIII ibukit iraya, 

idusun iIV isuka iraya, idan idusun iV isuka imakmur, i yang imeliputi i11 iRW 

i(Rukun iwarga), idan i32 iRT i(rukun itetanggga). iDesa iPematang iTebih 

imemiliki ibatas iwilayah idi isebelah iutara iberbatasan idengan iDesa iSungai 

iKuning, iKecamatan iRambah iSamo, isebelah iselatan iberbatasan idengan iDesa 

iSuka iDamai, iKecamatan iUjung iBatu, isebelah ibarat iberbatasan idengan 

iDesa iLubuk iBetung, iKecamatan iRokan iIV iKoto idan isebelah itimur 
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iberbatasan idengan iDesa iSangkir iIndah idan iDesa iNgaso, iKecamatan iUjung 

iBatu. iSuhu irata-rata iharian iantara i24-30°c. i 

Tipe iiklim iDesa iPematang iTebih imenurut ishmitch idan iferguson 

iadalah itipe iiklim ibasah, iyaitu itipe iiklim iyang imempunyai ibulan 

ibasah/curah ihujan ilebih idari i200 imm/bulan iselama i6-7 ibulan idan ibulan 

ikering/curah ihujan ikurang idari i200 imm/bulan i3-4 ibulan. iMusim ihujan 

ipuncaknya ipada ibulan iapril isampai ijuni i(BPS iKabupaten iRokan iHulu, 

i2021). 

4.1.2  Administratif iKependudukan 

Desa ipematang itebih imempunyai iluas iwilayah i3.134 iterdiri iV idusun 

iyaitu idusun iI isuka imaju, idusun iII idamai, idusun iIII ibukit iraya, idusun iIV 

isuka ikarya, idusun iV isuka imakmur. iDesa ipematang itebih idihuni ipenduduk 

isebanyak i9.505 ijiwa, iterdiri idari ipria i4.948 ijiwa idan iwanita isebanyak 

i4.557 ijiwa idengan ijumlah ikepala ikeluarga i(KK) isebanyak i2.003 iKK. 

iKomposisi ipenduduknya ididominasi ioleh ipenduduk imuda/dewasa. iDari 

ikomposisi ipenduduk imenurut ijenis ikelamin ipenduduk iberjenis ikelamin ipria 

ilebih ibanyak idibandingkan idengan ipenduduk iWanita i(BPS iKabupaten iRokan 

iHulu, i2021). 

4.1.3  Fasilitas, iSarana iDan iPrasarana 

Fasilitas-fasilitas iyang idimiliki ioleh idesa ipematang itebih iantara ilain 

ipertama ifasilitas ipendidikan iyang iterdiri idari ibangunan-bangunan isekolah. 

iSecara ikeseluruhan ifasilitas ipendidikan iyang idimiliki idesa ipematang itebih 

isebanyak i14 iunit ibangunan isekolah. iBangunan iPAUD isebanyak i3 iunit, iTK 

isebanyak i1 iunit, iSD isebanyak i5 iunit, iSMP isebanyak i1 iunit, iSMA idan 

iSMK isebanyak i3 iunit. 

Sarana iperhubungan ijalan idan ijembatan idi idesa ipematang itebih 

icukup imemadai idan imampu imenghubungkan ilangsung iantar idusun isatu ike 

idusun iyang ilain idan ijuga iterhubung ilangsung idengan idaerah ilain idi 

iwilayah itersebut. iSarana iperhubungan iyang iumum idigunakan iadalah isepeda 

imotor iyang ibisa imenghubungkan iantar idusun isatu ike idusun iyang ilainnya 

imaupun imenghubungkan idaerah iyang isatu ike idaerah iyang ilainnya. iAkses 
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iperhubungan iyang ibaik idapat imendukung ipembangunan ipertanian idi idaerah 

itersebut, isehingga isember idaya iyang idi ihasilkan idapat idi iangkut ike iwilayah 

iyang imembutuhkan. iDisamping iitu idi iDesa iPematang iTebih iterdapat 

ilembaga-lembaga ipemasaran ilain iyang imampu imenampung iproduk ipertanian 

idan iproduk ilain iyang idi ihasilkan idaerah itersebut. 

4.1.4  Potensi iPertanian 

Sebagai ikawasan ipertanian idesa ipematang itebih ididukung ipengairan 

iyang ibaik, ipengairan iini iberasal idari isungan irokan. iKetersediaan iair iyang 

imelimpah ididaerah iini imemungkinkan isetiap ilahan ipertanian iterairi idengan 

ibaik, isehingga imenghasilkan ikomoditas ihortikultura iyang iunggul. 

iKomoditas ihortikultura iyang idikembangkan idi idaerah iini iadalah icabai, 

ijeruk, idan ipisang. iSelain ikomoditas ihortikultura, ikomoditas iperkebunan 

ijuga idihasilkan idi idaerah iini. iKomoditas iyang idihasilkan iantara ilain 

ikelapa isawit, ikaret, ikakao, ikopi, ipinang, idan iaren. iProduksi ikelapa isawit 

imencapai i61.969 iton, ikakao imencapain i382 iton idan ikopi itelah 

iberproduksi isebesar i783 iton i(BPS iKabupaten iRokan iHulu, i2021). 

Subsektor iperikanan iyang imenjadi isumber iprotein ihewani ibagi 

imasyarakat, iproduksi idi ibidang iperikanan imencapai iangka isebesar i1.371 

iton/tahun. iSelain isubsektor iperikanan isubsektor ipeternakan ijuga iperlu idi 

itingkatkan, ijuga idi ilihat idari ipotensi idari idaerah iini iterdapat ipeluang iyang 

ibesar, ipotensi itersebut iadalah idari iketersediaan ipakan iternak iyang icukup 

imelimpah imengingat ibanyaknya ijerami, isehingga ikendala ipekan itidak 

imenjadi imasalah idalam imengusahakan iternak i(Badan iPusat iStatistik, i2020). 
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BAB V 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

5.1  Identitas iResponden iPetani 

Identitas responden dalam penelitian ini terkait dengan efektivitas 

pemasaran iJeruk iSiam di iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

dan pembahasan berikut menjelaskan aspek yang berbeda yaitu jumlah 

tanggungan dalam keluarga menurut status demografi usia dan pendidikan 

tingkat. Responden dicirikan sebagai berikut: 

5.1.1  Umur iResponden 

Usia responden petani merupakan salah satu faktor terpenting yang 

mempengaruhi kemampuan petani dalam bekerja dan cara berpikir mereka 

dalam melakukan kegiatan usaha tani. Secara umum petani kulit jeruk memiliki 

fisik yang kuat dan mudah menerima inovasi. Petani yang bekerja pada usia 

produktif akan lebih baik dan diminati dibandingkan dengan petani usia non 

produktif. Selain itu, umur juga dapat dijadikan patokan untuk memantau kinerja 

petani (Hasyim, 2006). 

Mereka iyang isudah idewasa idan imemiliki ibanyak ipengalaman idalam 

imenjalankan ibisnisnya, isangat iberhati-hati idalam ibertindak idan imengambil 

ikeputusan, idan ikemampuan ifisiknya imulai imenurun. iBerikut irentang iusia 

ipetani iyang idiwawancarai idi iDesa iPematang iTebih, iKecamatan iUjung 

iBatu, iyang idapat idilihat ipada itabel idi ibawah iini: 

Tabel i3. iUmur iResponden iPetani iJeruk iSiam idi iDesa iPeatang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu 

No. Tingkat iUmur Jumlah Presentase(%) 

1 31 i– i35 4 8,33 

2 36 i– i40 5 10,41 

3 41 i– i45 9 18,75 
4 46 i– i50 14 29,16 

5 51 i– i60 16 33,33 

 Jumlah 48 100 
Sumber: IData IPrimer,2022. 

Berdasarkan iTabel i3 idiatas imenunjukkan ibahwa ijumlah iresponden 

itertinggi ipada irentang iumur i51-60 itahun isebesar i33,33%, irentang iumur i46-

50 itahun isebesar i29,16%, irentang iumur i41-45 isebesar i18,75%, irentang 
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iumur i36-40 isebesar i10,41%, idan ipaling isedikit iterdapat ipada irentang iumur 

i31-35 itahun isebesar i8,33%. iHal iini imenunjukkan ibahwa ijumlah ipetani 

iyang ilebih itua ilebih ibanyak idibandingkan idengan ipetani ijeruk isiam iyang 

ilebih imuda. iUsia imerupakan iindikator iproduktif i itidaknya iseorang 

iwirausahawan idalam i iusahanya. iMenurut iSimanjuntak idalam iRanti i(2009), 

iusia iproduktif iberkisar iantara i i15 isampai i54 itahun iUsia iseorang ipetani 

iyang imenjalankan iusaha ipertanian idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan 

iUjung iBatu isecara iumum idapat idikatakan ibahwa irata-rata ipetani itersebut 

iberada ipada iusia iproduktif. 

5.1.2  Pendidikan iResponden 

 iTingkat ipendidikan ipetani imerupakan isalah isatu ifaktor ipenting 

iyang i imempengaruhi ikemampuan imengolah ilahan iatau iberadaptasi idengan 

ilingkungan. iTingginya ipendidikan ipetani iyang idisurvei ijuga idapat 

imembantu ipetani imempelajari iteknologi idan iinovasi i ibaru, idan ijuga idapat 

imembantu imenjalin ikomunikasi idengan iPetugas iPenyuluh iLapangan i(PPL) 

idengan imemberikan ibimbingan idan iarahan iterkait ipertanian imereka idan i 

ipengambilan ikeputusan ipertanian iserta isebagai iakhir imempengaruhi 

ipemasaran. 

Tabel i4. iTingkat iPendidikan iResponden 

No Tingkat ipendidikan Jumlah 

i(orang) 

Persentase i(%) 

1 SD 6 12,5 

2 SMP 16 33,33 

3 SMA 26 54,16 

Jumlah 48 100 
Sumber: iData iPrimer,i2022 

 Berdasarkan pendapat Mardikanto i(2007), isemakin itinggi itingkat 

ipendidikan iseseorang, isemakin imudah imengasimilasi iinformasi idan 

iteknologi. Demikian itabel i4 idiatas imenunjukkan itingkat ipendidikan iformal 

iresponden idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu imeliputi iSD, 

iSMP, idan iSMA iyang imenunjukkan itingkat ipendidikan iresponden imemiliki 

ipengaruh ibesar iterhadap iproduksi idan ikeuntungan iyang idihasilkan ipetani. 

iResponden iterbanyak ipada itingkat ipendidikan iSekolah iMenengah iAtas 

i(SMA) isebanyak i26 iorang iatau isebesar i54,16%, iSekolah iMenengah 
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iPertama i(SMP) isebanyak i16 iorang iatau isebesar i33,33% isedangkan ipada 

itingkat ipendidikan iterendah iadalah iSekolah iDasar i(SD) isebanyak i6 iorang 

iatau isebesar i12,5%. 

Berdasarkanidi iatas idapat idisimpulkan ibahwa isebagian ibesar ipetani 

iyang idiwawancarai idi iDesa iPematang iTebih, iKecamatan iUjung iBatu itelah 

imenyelesaikan isekolah imenengah iatas idan isekolah imenengah ipertama. iHal 

iini imenunjukkan ibahwa ipetani iyang idiwawancarai iakan imampu imengatasi 

iperubahan iyang imungkin iterjadi idalam ipertanian imereka. iMeski ihanya 

itamatan iSD, i ipetani ibisa imenanam ijeruk isiam idengan iproduktivitas iyang 

icukup ibesar, ikarena ipetani isudah ilama imemperoleh iketerampilan idan i 

iberbagi ipengalaman idengan ipetani ilain iyang isudah ilama itahu icara 

imenanam ijeruk isiam. 

5.1.3  Pengalaman iResponden 

Pengalaman ibertani imerupakan isalah isatu ifaktor ikeberhasilan 

ikegiatan iproduksi idibidang ipertanian. iSemakin ilama ipengalaman ibertani, 

isemakin ibanyak ipeluang iyang idimiliki ipetani iuntuk iterlibat idalam ikegiatan 

ibertani. iSecara iumum, ipetani idengan ipengalaman ibertani iyang ilebih 

ibanyak icenderung imemiliki iketerlampilan ibertani iyang ilebih ibaik. 

Durasi ipengelolaan imerupakan iindikator iyang isecara ilangsung 

imempengaruhi ikeberhasilan ipengelolaan. iPetani iyang i iberpengalaman idan 

ididukung idengan isarana idan iprasarana iproduksi iyang ilengkap i ilebih 

imampu imeningkatkan iproduktivitas idibandingkan ipetani iyang ibaru imemulai 

iusahatani. iPengalaman ipara ipetani ijeruk isiam idapat idilihat ipada itabel idi 

ibawah iini: 

Tabel i5. iPengalaman iResponden idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan 

iUjung iBatu 
No. Pengalaman iBertani 

i(Tahun) 
Jumlah i(Orang) Persentase i(%) 

1. 5 i– i10 7 14,59 

2. 11 i– i15 32 66,67 

3. 16 i– i20 6 12,5 
4. 21 i– i25 3 6,25 

 Jumlah 48 100 
Sumber:Data iPrimer, 2022. 
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Dapat idilihat idari iTabel i5 ibahwa ipengalaman imembudidayakan ijeruk 

isiam ipetani ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

imemiliki ipengalaman ibudidaya ijeruk isiam iyang iberbeda iyaitu idengan 

ipengalaman ipaling itinggi i11 i– i15 itahun isebanyak i32 iorang iatau ipersentase 

i66,67%, ipengalaman i5 i– i10 itahun isebanyak i7 iorang iatau ipersentase 

i14,59%, iberpengalaman i16 i– i20 itahun isebanyak i6 iorang iatau ipersentase 

i12,5%, isedangkan ipengalaman iterendah iyaitu i21 i– i25 itahun isebanyak i3 

iorang iatau ipersentase i6,25%. 

 iMenjelaskan ibahwa ipengalaman imenanam ijeruk isiam idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iselama i21-25 itahun, isebanyak i3 

iorang idapat idikatakan idapat imengalami idan imenguasai icara-cara ibudidaya i 

ijeruk isiam idengan ibaik. iPermasalahannya ijumlah ipetani idengan 

ipengalaman iini ihanya i3 iorang, isehingga imasih ibelum ibanyak ipetani ijeruk 

isiam iyang isangat iberpengalaman. iPersentase ipengalaman itertinggi iyaitu 

irentang i11 i– i15 itahun, idalam ihal iini ipetani ijeruk isiam isudah icukup 

iberpengalaman isehingga idapat idikatakan idalam iproses ibudidaya idan iproses 

ipenjualan isudah icukup ibaik. 

5.1.4  Jumlah iTanggungan iKeluarga 

Jumlah ianggota ikeluarga iadalah ijumlah ianggota ikeluarga iyang 

imenjadi itanggungan ikepala ikeluarga idalam isuatu irumah itangga iJumlah 

ianggota idalam isuatu ikeluarga iberhubungan ipositif idengan ibesarnya ibiaya 

ihidup iyang idibutuhkan ipada isetiap iperiode. iJumlah ianggota ikeluarga iyang 

ibanyak iseharusnya idapat imendorong ipetani iuntuk imelakukan iusahatani 

iyang ilebih iintensif idan imengadopsi iteknologi ibaru iPendapatan ipetani 

isemakin imeningkat i(Soekartawi, i2002). 

Tabel i6. iJumlah iTanggungan iKeluarga iResponden 

No Jumlah iTanggungan Jumlah 
i(Orang) 

Persentase i(%) 

1 1 i– i2 28 58,33 

2 3 i– i4 17 35,42 
3 5 i– i6 3 6,25 

 Jumlah 48 100 
Sumber: iData iPrimer, 2022. 



44  

 

 iBerdasarkan iTabel i6 idapat idisimpulkan ibahwa ijumlah itanggungan 

iterbesar idalam ikeluarga iadalah i1-2 iorang iberjumlah i28 iorang iatau 

ipersentase isebesar i58,33%, ijumlah itanggungan i3-4 iorang iberjumlah i17 

iorang iatau ipersentase i35,41%. iSedangkan ijumlah itanggungan iyang ipaling 

isedikit iyaitu i5-6 iorang iberjumlah i3 iorang iatau ipersentase i6,25%. iHal iini 

imenunjukkan ibahwa ianggota ikeluarga imempunyai ipengaruh iyang ikuat 

iterhadap ipetani idalam imenjalankan iusahataninya, isemakin ibanyak ianggota 

idalam ikeluarga imaka isemakin ibanyak i ibiaya iyang iharus idikeluarkan 

ipetani iuntuk imembiayai ikebutuhan i ikeluarganya, ikeadaan iini isangat 

imempengaruhi itingkat ikesejahteraan ikeluarga i idan ipeningkatan iproduksi 

iuntuk i imemenuhi ikebutuhan imereka. isehingga ipara ipetani iberusaha 

imeningkatkan ipendapatannya idengan ibertani ibersama ikeluarganya. 

5.1.5  Luas iLahan iResponden 

Luas ilahan imerupakan isalah isatu ifaktor iyang imempengaruhi i 

ipendapatan ipetani. iDengan iluas ilahan iyang iluas idan ipemanfaatannya iyang 

ioptimal, itentu iada ipeluang ibesar iuntuk imencapai ihasil iyang ibagus iyang 

iakan imemungkinkan iAnda iuntuk imencapai ipendapatan idan ihasil iyang 

imaksimal iLuas ipenggunaan ilahan ipertanian isangat ipenting idalam iproses 

ibertani i(Daniel, i2007) iLuas ilahan ipetani ijeruk isiam idi iDesa iPematang 

iTebih iKecamatan iUjung iBatu idapat idilihat ipada itabel idi ibawah iini: 

Tabel i7. iLuas iLahan iPetani ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu 

No Luas ilahan i(Ha) Jumlah i(Jiwa) Persentase i(%) 

1 0,25 iHa 1 2,08 

2 0,5 iHa 14 29,16 

3 1 iHa 21 43,75 

4 1,5 iHa 8 16,67 

5 2 iHa 4 8,33 

Jumlah 48 100 
Sumber:Data iPrimer,i2022. 

Dari iTabel i7 idi iatas idapat idisimpulkan ibahwa iluas ilahan iresponden 

ibervariasi idengan ijeruk isiam, idengan iluas ilahan iterluas i1 iHa imewakili i21 

iorang iatau i43,75% idari iseluruh iresponden, idan iluas ilahan iterkecil i0,25 

iHa idengan i1 iorang iatau i2,08% idari iseluruh iresponden. iHal iini 
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imenunjukkan ibahwa irata-rata iluas ilahan iyang idimiliki ioleh ipetani ijeruk 

isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu icukup iluas. 

5.2  Identitas iResponden iPedagang 

Agen ipemasaran iatau ipedagang iadalah iseseorang iyang ibergerak idi 

ibidang ipemasaran ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung 

iBatu iyang iterdiri idari ipemetik, ipedagang ibesar idan ipengecer iKepribadian 

iresponden iadalah igambaran iumum itentang isituasi iatau istatus ipedagang. 

iKepribadian ipengepul, ipedagang ibesar idan ipengecer iyang idiwawancarai 

idalam ipenelitian iini imeliputi iumur, ijumlah itanggungan, ipendidikan iterakhir 

idan itahun iberdagang idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu: 

5.2.1  Pedagang iPengumpul 

Pedagangi ipengumpul iialah ipedagang iyang imembeli ijeruk isiam 

ilangsung idari itangan ipetani. iDitempat ipembelian iterdapat i2 ipedang 

ipengumpul idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iyaitu iSupriadi 

i(52 itahun) idan iYanto i(45 itahun), imasing-masing ipembelian ibermacam-

macam ihingga i8000 ikg isekali ibeli. iApabila ipembelian idilakukan idari 

ipetani ilangsung, imaka ijeruk isiam iyang idibeli ioleh ipengumpul iini idijual 

imelalui idua ialternatif, iyaitu igrosir idan ipengecer idi ipasar iterdekat. iDalam 

ihal iini, ipetani itidak idikenakan ibiaya itransportasi ikarena iditanggung ioleh 

ipengumpul idan ipembayaran ikepada ipetani idilakukan isecara itunai isetelah 

ijeruk isiam idipanen. iAdapun iidentitas ipedagang idan ipengepul iyang 

idiwawancarai idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iadalah 

isebagai iberikut: 

Tabel i8. iIdentitas iResponden iPedagang iPengumpul idi iDesa iPematang 

iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

No Nama Umur Pendidikan Tanggungan iKeluarga 

1 Supriadi 52 SMP 3 

2 Yanto 45 SD 4 
Sumber: iData iPrimer,i2022. 

5.2.2  Pedagang iPengecer 

Pengecer iadalah ipedagang iyang imembeli ijeruk isiam idari ipengepul 

idan igrosir. iDi iDesa iPematang iTebih idi iKecamatan iUjung iBatu, iada 

isembilan ipengecer iyang imembeli iantara i7.000 ihingga i8.000 ikg iper 
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ipembelian. iKetika ipengecer iini ipertama ikali imembeli ijeruk isiam idari 

ipengepul iatau igrosir, iselanjutnya ididistribusikan ioleh ipengepul idan 

ipedagang ibesar i ilangsung i ikepengecer, idimana ipengecer imenjual ijeruk 

isiam imenggunakani i ialternatif idengan imenjual ijeruk isiam ilangsung ike 

ikonsumen. iAdapun iidentitas i ipengecer iyang idiwawancarai idi iDesa 

iPematang iTebi iKecamatan iUjung iBatu iadalah isebagai iberikut: 

Tabel i9. iIdentitas iResponden iPedagang iPengecer idi iDesa iPematang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu 

No Nama Umur Pendidikan Jumlah iTanggungan 

1 Yanto 48 SD 3 

2 Lasian iPapahan 50 SMA 3 

3 Mitro 38 SMP 4 

4 Wiwit 42 SMP 1 

5 Minten 45 SMA 4 

6 Opung 53 SD 3 

7 Gomblo 52 SMA 1 

8 H.Suripto 56 SMA 2 

9 Hamdani 

iSilaban 

51 SMA   5 

Sumber: iData iPrimer, 2022. 

5.2.3  Pedagang iBesar 

 Pedagangi igrosir iadalah ipedagang iyang imembeli ibarang idalam 

ijumlah ibesar ilangsung idari ipetani iuntuk idijual ikembali. iAda i4 i ipedagang 

ibesar i idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu, iyaitu: iTurian i(52 

itahun), iSugiono i(33 itahun), iSiswanto i(42 itahun)) idan iSupriadi i(39) 

idengan ipembelian iantara i8.000 idan i10.000 ikg isekaligus. 

Pedagang ibesar imembeli ijeruk isiam ilangsung idari ikebun ijeruk 

ipetani, imaka ipedagang ibesar ikemudian imenjual ihasil ipembelian ijeruk isiam 

idari ipetani ikepada ipengguna iakhir iatau ipengecer idengan imenggunakan idua 

ialternatif iyaitu ipemasaran ilangsung. iDalam ihal iini, ipetani itidak idikenakan 

ibiaya itransportasi ikarena iditanggung ioleh ipedagang ibesar, itetapi 

ipembayaran itunai ikepada ipetani isetelah ijeruk isiam iterjual. iAdapun 

iidentitas i ipedagang ibesar iyang idiwawancarai idi iDesa iPematang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu iadalah isebagai iberikut: 
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Tabel i10. Identitas iResponden iPedajgang iBesar idi iDesa iPematang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu 

No. Nama Umur Pendidikan Jumlah iTanggungan 

1. Turian 52 SD 4 iOrang 

2. Sugiono 33 SMP 4 iOrang 

3. Siswanto 42 SMA 4 iOrang 

4. Supriadi 39 SMP 3 iOrang 

Sumber i: iData iPrimer, 2022. 

 

 iDari itabel idiatas, idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

iterdapat i3 ijenis ipedagang iyang iterdiri idari ipengepul, ipengecer idan 

ipedagang ibesar. iBerbagai ijenis ipedagang iyang imenjadi ipemasok idi isaluran 

idistribusi ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu i 

idapat imenjangkau ikonsumen iakhir. 

5.2.4  Tingkat iPendidikan iPedagang 

Tabel i11. iTingkat iPendidikan Pedagang idi iDesa iPematang Tebih iKecamatan 

iUjung iBatu 

No. Pendidikan Jumlah iPedagang Persentase i(%) 

1. SD 4 iOrang 26,66 

2. SMP 5 iOrang 33,33 

3. SMA 6 iOrang 40 

 Jumlah 15 100 

Sumber: iData iPrimer,i2022. 

Berdasarkan iTabel i11 idiatas ibisa idisimpulkan ibahwa itaraf 

ipendidikan ipedagang iyang iterdapat ipada iDesa iPematang iTebih iKecamatan 

iUjung iBatu iterbagi isebagai itiga igrup iyaitu: itaraf ipendidikan iSekolah 

iDasar i(SD), iSekolah iMenengah ipertama i(SMP) idan iSekolah iMenengah 

iAtas i(SMA). iDimana itaraf ipendidikan ipedagang itertinggi iyaitu idalam itaraf 

ipendidikan iSekolah iMenengah iAtas iberjumlah i6 iorang iatau i40% idari 

ijumlah ikeseluruhan ipedagang, iSekolah iMenengah iPertama i(SMP) 

iberjumlah i5 iorang iatau i33,33% idari ijumlah ikeseluruhan ipedagang, isedang 

itaraf ipendidikan iterkecil iadalah iSekolah iDasar i(SD) iberjumlah i4 iorang 

iatau i26,66% idari ijumlah ikeseluruhan ipedagang. iHal iini imemperlihatkan 

ibahwa irakyat itelah imenyadari ipentingnya ipendidikan idalam imenjalankan 

iusahanya. 
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5.2.5  Umur iPedagang iPedagang 

Tabel i12. iUmur iPedagang idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

No. Umur iPedagang Jumlah iPedagang Persentase i(%) 

1. 30 i– i35 1 iOrang 11,1 

2. 36 i– i40 2 iOrang 22,2 
3. 41 i– i45 4 iOrang 26,66 

4. 46 i– i50 2 iOrang 22,2 
5. 51 i– i56 6 iOrang 40 

 Jumlah 15 iOrang 100 
Sumber: iData iPrimer,i2022. 

Berdasarkan itabel i12 idiatas idapat idisimpulkan ibahwa iumur 

ipedagang iterbanyak idi iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu imasih 

iproduktif. iHal iini iterlihat ipada ikelompok iumur i51-56 itahun isebanyak i6 

iorang iatau ipersentase isebesar i40%, ikelompok iumur i41-45 itahun iterdiri 

iatas i4 iorang iatau ipersentase isebesar i26,66%, ikelompok iusia i46-50 idan 

ikelompok iusia i36-40 itahun imemiliki ikesamaan iyaitu isebanyak i2 iorang 

iatau ipersentase isebesar i22,2%. iSedangkan iterendah iberada ipada irentang 

iumur i30-35 itahun iyaitu isebanyak i1 iorang idengan ipersentase isebesar 

i11,1%. iHal iini imenunjukkan ibahwa i iusia iproduktif icukup itinggi idi iDesa 

iPematang iTebi iKecamatan iUjung iBatu. 

5.2.6  Lama iBerdagang 

Pengalaman iperdagangan imenunjukkan iberapa ilama ipedagang iyang 

idisurvei itelah imenjalankan ibisnisnya. iPengalaman ibisnis isangat 

imempengaruhi ikemampuan i iperantara iuntuk imempertahankan isinergi ibisnis 

iterhadap iperubahan idan ipersaingan ipasar isecara iumum. iBerikut iini 

igambaran ilama iberdagang ipara ipedagang idi iDesa iPematang iTebi, 

iKecamatan iUjung iBatu. 

Tabel i13. iLama iBerdagang iPedagang idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan 

iUjung iBatu 

No. Lama iBerdagang Jumlah Persentase i(%) 

1. 5 i– i10 i(Tahun) 4 iOrang 26,66 
2. 11 i– i15 i(Tahun) 5 iOrang 33,33 

3. 16 i– i20 i(Tahun) 6 iOrang 40 

Jumlah 15 iOrang 100 
Sumber: iData iPrimer,i2022. 
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Berdasarkan iTabel i13, dapat idisimpulkan ibahwa ijumlah ipedagang 

iyang idisurvei irelatif ibervariasi iselama iperiode iperdagangan, iyaitu inilai 

iterbesar iadalah iantara i16-20 itahun iyaitu i6 iorang idengan ipersentase i40% 

iselama i11-15 itahun iyaitu i5 iorang idengan ipersentase i33,33%, idan ipada 

ilevel iterendah iyaitu isekitar i5-10 itahun iyaitu i4 iorang idengan ipersentase 

i26,66%. iPada iumumnya iresponden itelah iberkecimpung idalam ibisnis idalam 

iwaktu iyang irelatif ilama, isehingga ipengalaman iyang idiperoleh iberkaitan 

idengan imenjalankan iusahanya, idan itenaga ipenjual iresponden imampu 

imengatasi imasalah iyang idihadapi idalam iusahanya. 

5.2.7  Jumlah iTanggungan iKeluarga 

Tabel i14. iJumlah iTanggungan iKeluarga iPedagang idi iDesa iPematang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu 

No. Tanggungan iKeluarga Jumlah 
iPedagang 

Persentase i(%) 

1. 1 i– i2 3 iOrang 22,2 

2. 3 i– i4 11 iOrang 44,5 
3. 5 i– i6 1 iOrang 33,3 

 Jumlah 15 iOrang 100 
Sumber: iData iPrimer,i2022. 

Berdasarkan iTabel i14 idiatas idapat idisimpulkan ibahwa ijumlah 

itanggungan idalam ikeluarga i ipedagang icukup iberbeda, iyaitu i ijumlah 

itanggungan iterbesar iadalah i3-4 isebanyak i4 iorang idengan ipangsa i44,4%. i3 

iorang idengan itanggungan isebanyak i5-6 idengan ishare i33,3% idan ijumlah 

itanggungan iterkecil idengan i1-2 itanggungan isebanyaj i2 iorang idengan ishare 

i22,2%. iIni imenunjukkan ibahwa ipedagang iyang iberbeda ijuga imemiliki 

ikomitmen ikeluarga iyang iberbeda idan isetiap iorang imemiliki ilebih ibanyak 

imotivasi idan ikeinginan iuntuk imendapatkan iatau imenghasilkan ipendapatan. 

5.3  Saluran iDistribusi iJeruk iSiam 

Saluran idistribusi iadalah ijalur idari iagen ipemasaran ike iagen 

ipemasaran iyang imelakukan isegala itindakan iuntuk imempromosikan iproduk 

idari iprodusen ike ikonsumen iakhir. iProses ipemasaran ijeruk isiam idi iDesa 

iPamatang iTebih iKecamatan iUjung iBatu idapat idipahami imelalui iproses 

ipemasaran ijeruk isiam iyang idilakukan idari itangan iprodusen i(petani) isampai 

ike ikonsumen iakhir. iPeran ipenting idalam idistribusi ihasil iproduksi idari 
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Produsen 
Pedagang 

Pengumpul 

Pedagang 
Pengecer 

Konsumen 

Produsen Pedagang Besar Konsumen 

ikegiatan ipemasaran. iStruktur isaluran idistribusi idi iDesa iPematang iTebih, 

iKecamatan iRokan iHulu, iKabupaten iUjung iBatu iterdiri idari i5 ipeserta 

isaluran idistribusi, iyaitu: iprodusen i(petani isiam), ipedagang ibesar i(grosir), 

ipengepul, ipengecer idan ipengguna iakhir i(konsumen). 

 iHasil idari ipenelitian iini iadalah isaluran ipemasaran ijeruk isiam 

imemiliki itiga imodel isaluran ipemasaran idan imeliputi ilembaga ipemasaran 

iyang iterdiri idari ipetani, ipedagang ibesar i(grosir), ipengepul, ipengecer idan 

ipengguna iakhir i(konsumen). iKeberadaan iagen ipemasaran iini imempengaruhi 

ibesarnya imargin ipemasaran, iperbedaan iharga ipemasaran, idan ibiaya iyang 

idikeluarkan isetiap iagen ipemasaran idalam imemasarkan ijeruk isiam. iSaluran 

ipemasaran iyang idihasilkan iterlihat iseperti idibawah iini: 

1. Saluran iI 

  

  

Gambar i5. iPola iSaluran iI ipada iDistribusi iPemasarn iJeruk iSiam iDi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu 

Gambar i5 imenunjukkan ibahwa isaluran ipemasaran idi iDesa iPematang 

iTebih iKecamatan iUjung iBatu ihanya imemiliki isatu iLembaga ipemasaran 

isebagai iperantara ipemasaran ijeruk isiam iyaitu ipedagang ibesar i(grosir). 

iSaluran ipertama ipemasaran iatau ipendistribusian ijeruk isiam idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iterdiri iatas iprodusen i(petani ijeruk 

isiam), ipedagang ibesar i(grosir) idan ikonsumen iakhir. iDalam isaluran 

ipemasaran, iprodusen ibertindak isebagai ipetani iyang imemproduksi ijeruk 

isiam idan i imenjual ijeruk isiam itersebut ikepada iagen ipemasaran, isetelah iitu 

iagen ipemasaran i(pedagang ibesar) ibertindak isebagai iperantara iuntuk idijual 

ikembali ike ipasar isub iarea iatau ikonsumen iakhir idiwilayah ikecamatan 

iterdekat. 

2. Saluran iII 

 
Gambar i6. iPola iSaluran iII ipada iDistribusi iKinerja iPemasaran iJeruk iSiam iDi 

iKecamatan iUjung iBatu 
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 iGambar i6 idapat imenjelaskan istruktur isaluran ikedua, idimana ipada 

isaluran iini iterdapat idua i iperantara iyang imenjual ijeruk isiam iyaitu 

ipengepul idan i ipengecer iMelalui isaluran iini, ipengecer i iluar ikecamatan 

imemesan ilangsung idari ipengepul idi iDesa iPematang iTebih, iKecamatan 

iUjung iBatu, iKabupaten iRokan iHulu, idalam ijumlah iyang imemenuhi 

ikebutuhan idaerahnya, idimana imayoritas ipetani ijeruk isiam iterkonsentrasi. 

iSaat imembeli ijeruk isiam, ipengepul ilangsung imendatangi irumah iatau ikebun 

ipetani, idan ibiasanya ipetani i imenghubungi ipengumpul ilangsung i iuntuk 

imemberitahukan ibahwa ijeruk isiam itersedia, ikemudian ipengepul imembawa 

ijeruk isiam itersebut ilangsung iketoko iatau ipasar ikecamatan iterdekat, 

iselanjutnya imendistribusikannya ikepengecer idiluar iKabupaten, idan 

ikemudian imendistribusikannya ikembali ike ikonsumen iakhir. 

3. Saluran iIII 

 
Gambar i7. iPola iSaluran iIII ipada iDistribusi iKinerja iPemasaran iJeruk iSiam iDi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

Gambar i7 idapat imenjelaskan istruktur isaluran iketiga, idimana ipada 

isaluran iini iterdapat idua i iperantara iyang imenjual ijeruk isiam iyaitu 

ipengepul idan ipedagang ibesar i(grosid). iSaluran iini ipetani imenjual ijeruk 

isiamnya ilangsung ike ipengepul, idan iada ijuga ipedagang iyang ibiasanya i 

idatang ilangsung ike irumah ipetani iuntuk imembeli ijeruk isiam. iPedagang 

ipengepul ikemudian imenjual ijeruk isiam iyang idibeli idari ipetani ikepada 

ipedagang ibesar i(grosir) iuntuk idijual ikembali ioleh ipedagang ibesar i(grosir) 

ike ikonsumen idi idalam iwilayah iatau idiluar iwilayah iRokan iHulu. 

 iJangkauan ipemasaran ijeruk isiam iyang idihasilkan ioleh iresponden 

idijual ike ipedagang ibesar idan ipengepul idi iwilayah iRokan iHulu, isedangkan 

ijangkauan ipengepul iadalah imenjualnya ike i ipengecer idi iluar ikecamatan 

iUjung iBatu idan ike ipedagang ibesar idi ipasar-pasar iterdekat, isedangkan 

iuntuk ipedagang igrosir ijangkauan ipemasaran ijustru imenjualnya ike ipasar 

ilain i idi iKabupaten iRokan iHulu iyang itidak imenghasilkan ijeruk isiam, iserta 

imenjualnya idi iluar iKabupaten iRokan iHulu. iJangkauan i ipengecer iadalah 
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imenjualnya idi ipasar iluar ikecamatan iyang imasih idalam iwilayah iKabupaten 

iRokan iHulu idimana ijeruk isiam itidak idiproduksi. 

Berdasarkan ipenelitian iHidayati (2017), irantai ipasok ipemasaran i 

ikacang itanah idi iwilayah iBangkalan imerupakan ialiran ikacang itanah iyang 

iterbagi imenjadi ibeberapa ijalur. iSaluran iI iuntuk iproduk ikacang itanah iyaitu: 

1. Petani i– iKonsumen. iPada isaluran ipemasaran iI, ipetani imenjual ikacang 

itanah ilangsung ike ipasar ilokal iyang ibaru idipetik. iSedangkan ihasil 

ipenelitian isaluran iI iuntuk ikonoditas ijeruk isiam iini iadalah iProdusen 

i(Petani ijeruk isiam) i– iPedagang iBesar i(grosir) i– iKonsumen. iPada 

ipenelitian iini ipada iSaluran iI, ipetani imenjual ijeruk isiam ilangsung ike 

ipedagang ibesar i(grosir) idan ipedagang ibesar i(grosir) imenjualnya 

ilangsung i ike ikonsumen iakhir. 

2. Petani i– ipedagang ipetantara i– ikonsumen. iPada iproduk ikacang itanah i 

isaluran iII, ipetani imenjual ikacang itanah imelalui iperantara, iperantara i 

iaktif imengunjungi ipetani idan imembuat ikesepakatan itransaksi. iPada 

isaluran iII ikinerja ipemasaran ijeruk isiam isaluran iII iProdusen i– 

iPedagang iPengumpul i– iPedagang iPengecer i– iKonsumen. iPetani 

imenjual ijeruk isiam ilangsung ike ipengepul, ipengepul imenjualnya ike 

ipengecer, idan ipengecer imenjualnya ike ikonsumen. 

3. Petani i– ipedagang iperantara i– ipedagang ibesar– ikonsumen. iPada 

iSaluran ipemasaran ikacang itanah iyang iketiga iyaitu: ipetani imenjual 

ikacang itanah ikepada ipedagang iperantara ikemudian imenjualnya ikepada 

ipedagang ibesar. iSedangkan iefektivitas ipemasaran ijeruk isiam idi iSaluran 

iIII iadalah iProdusen i(petani ijeruk isiam) i– iPedagang iPengepul i– 

iPedagang iBesar i– iKonsumen. iKetika ipetani imenjual ijeruk isiam 

ilangsung ike ipengepul, ipengepul ikemudian imenjualnya ike ipedagang 

ibesar, idan ipedagang ibesar ikemudian imenjualnya ike ikonsumen. 

5.4  Struktur Pasar 

Struktur pasar merupakan karakter suatu pasar yang mempengaruhi 

strategi persaingan dan penentuan harga pasar. Sedangkan usahatani merupakan 

kegiatan manusia dalam mengelola sumberdaya alam dengan memperoleh hasil 

produksi yang dapat meningkatkan pendapatan petani, dalam hal ini pada petani 
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jeruk siam. Komoditas jeruk siam merupakan salah satu sektor yang diminati oleh 

para petani di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan 

Hulu. Hal ini dapat dilihat bahwaisalah isatu idaerah ipenghasil ijeruk idiiRiau 

iadalah iKabupaten iRokan iHulu iyang iluasnya imencapai i313.080 iHa, idimana 

iKecamatan iUjung iBatu imenghasilkan i62.845 ikwintal ijeruk dan Desa 

Pematang Tebih memproduksi 22,245 ton pada tahun 2021, ini merupakan 

produksi tertinggi di Kecamatan Ujung Batu. Dimana petani jeruk siam menjual 

hasil produksinya kepada pedagang pengumpul maupun pedagang besar secara 

langsung.  

Budidaya jeruk siam banyak diminati oleh petani sebab jeruk imerupakan 

isalah isatu ibuah iyang ipaling ipopuler idi iIndonesia idan imengandung 

ibanyak ivitamin, iterutama ivitamin iC idan ivitamin iA. iSelain iitu, ibuah 

ijeruk imerupakan ibuah isepanjang itahun ikarena itanaman ijeruk mudah 

tumbuh baik pada musim kemarau maupun musim penguhujan. iSelain itu ijeruk 

idapat itumbuh ibaik idi idataran irendah imaupun idataran itinggi, dan memiliki 

keuntungan yang menjajikan selain padi dan tanaman lainnya.  

Dalam pemasaran jeruk siam di Desa Pekan Tebih Kecamatan Ujung Batu 

Kabupaten Rokan Hulu, petani memasarkan ke pedagang pengumpul maupun 

pedagang besar secara langsung. Berdasarkan hasil penelitian yang telah 

dilakukan dilapangan, tidak terjadi diferensiasi terhadap produk yang ada 

ditingkat petani dan pedagang pengumpul maupun pedagang besar. Diferensiasi 

produk merupakan proses pembedaan produk atau jasa yang dijual dari petani ke 

pedagang besar maupun ke pedagang pengumpul bersifat homogen. 

Stuktur pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung 

Batu Kabupaten Rokan Hulu merupakan pasar persaingan sempurna. Hal ini 

terlihat pada pendistribusian atau proses jual beli petani jeruk siam yang dilakukan 

secara langsung dan homogen, hal ini senada dengan pendapat Teguh (2010) yang 

menyatakan bahwa salah satu ciri-ciri pasar persaingan sempurna adalah barang 

yang dihasilkan oleh perusahaan yang satu dengan yang lainnya adalah serupa 

sehingga dapat menjadi barang pengganti yang dihasilkan oleh perusahaan lain. 

Selain itu juga terlihat dari banyaknya penjual dan pembeli yaitu petani, pedagang 

besar, dan pedagang pengumpul yang saling memproduksi atau menyaluran jeruk 
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siam kepada konsumen akhir dan hal tersebut juga tidak mempengaruhi keadaan 

pasar.  

5.4.1  Struktur Pasar Ditingkat Petani 

Struktur pasar yang dihadapi petani jeruk siam di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu cenderung mendekati pasar 

persaingan sempurna. Hal ini dikarenakan jumlah petani jeruk siam di Desa 

Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu banyak yaitu 

sebanyak 93 orang petani dan komoditas yang diperjualbelikan bersifat homogen 

yaitu jeruk siam. Selain itu, hambatan keluar masuk pasar pada tingkat petani juga 

rendah. Petani bebas untuk menentukan komoditas apa yang akan ditanamnya, 

sehingga tidak ada hambatan yang bersifat mengikat. Dengan struktur pasar yang 

cenderung bersaing sempurna, petani tidak bisa memegang kendali harga jeruk 

siam yang dijualnya. Harga yang terbentuk adalah harga keseimbangan pasar, 

dimana petani bertindak sebagai price taker.  

5.4.2  Struktur Pasar Ditingkat Pedagang Pengumpul  

Struktur pasar yang dihadapi oleh pedagang pengumpul cenderung 

mendekati pasar oligopoli. Hal ini dikarenakan jumlah pedagang pengumpul tidak 

terlalu banyak yaitu 2 orang dan setiap pedagang telah memiliki pelanggan tetap 

dalam membeli dan menjual jeruk siam yaitu pedagang pengecer. Komoditas yang 

diperjualbelikan juga bersifat homogen yaitu jeruk siam. Pada pedagang 

pengumpul terdapat hambatan masuk pasar yaitu hambatan dalam mencari petani 

pemasok jeruk siam dan mencari pasar yang akan membeli jeruk siam tersebut. 

Selain itu, hambatan masuk dapat juga disebabkan oleh kesediaan modal yang 

terbatas dalam membeli jeruk siam dari petani.  

5.4.3  Struktur Pasar Ditingkat Pedagang Besar 

Struktur pasar yang dihadapi oleh pedagang besar cenderung mendekati 

pasar oligopoli. Hal ini dikarenakan jumlah pedagang pengumpul tidak terlalu 

banyak yaitu 4 orang dan setiap pedagang besar kebutuhan investasi cukup besar, 

sebab pedagang besar dalam saluran pemasarannya membeli dari petani secara 

langsung (saluran I) dan dari pedagang pengumpul (saluran III) yang kemudian 

menyalurkan langsung ke konsumen akhir. Sehingga perusahaan lainnya tidak 
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berani masuk dan ikut dalam industry terkait. Komoditas yang diperjualbelikan 

juga bersifat homogen yaitu jeruk siam. Pada pedagang besar terdapat hambatan 

masuk pasar yaitu hambatan dalam mencari petani pemasok jeruk siam dan 

mencari pasar yang akan membeli jeruk siam tersebut. Selain itu, hambatan masuk 

dapat juga disebabkan oleh kesediaan modal yang terbatas dalam membeli jeruk 

siam dari petani maupun dari pedagang pengumpul.  

5.4.4  Struktur Pasar Ditingkat Pedagang Pengecer 

Struktur pasar yang dihadapi oleh pedagang pengecer cenderung 

mendekati pasar oligopoli. Hal ini dicirikan oleh sedikitnya jumlah pedagang 

pengecer yaitu 9 orang. Selain itu, hambatan keluar masuk pasar pada tingkat 

pedagang pengecer juga rendah. Pedagang pengecer bebas untuk menentukan 

komoditas apa yang akan dijualnya sesuai dengan permintaan pasar, sehingga 

tidak ada hambatan yang bersifat mengikat. Namun jenis barang dagangan yang 

dijual pedagang pengecer pada umumnya tetap (tidak berubah dalam kurun waktu 

tertentu).  

5. 5 Perilaku Pasar 

Berdasarkan penelitian yang telah di lakukan di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu. Perilaku pasar yang dimaksud 

adalah petani dan semua lembaga pemasaran yang terlibat dalam pemasaran jeruk 

siam, dimana perilaku pasar dapat diukur melalui cara petani dan masing – masing 

pedagang baik pedagang pengumpul, pedagang pengecer dan pedagang besar 

dalam pengambilan keputusan terhadap penentuan harga jual jeruk siam. 

5.5.1 Sistem Penentuan Harga 

Harga merupakan nilai suatu barang yang akan diperjualbelikan. Dimana 

dalam suatu kegiatan pemasaran tidak lepas dari proses penentuan harga. Seperti 

halnya pada kegiatan pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan 

Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu. Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan 

di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu 

penentuan harga beli jeruk siam sepenuhnya ditentukan oleh petani jeruk siam dan 

masing-masing lembaga pemasaran pada setiap salurannya hingga ke konsumen 

akhir. Akan tetapi harga yang ditetapkan telah disetujui dan disepakati oleh kedua 
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belah pihak agar dalam proses pemasran tidak ada pihak yang merasa dirugikan. 

Harga jual petani kepada pedagang pengumpul dan pedagang besar pada saluran 

pemasaran I dan saluran pemasaran III yaitu Rp. 8.000/Kg, sedangkan harga jual 

petani kepada pedagang pengumpul pada saluran pemasaran II yaitu Rp. 

5.000/Kg. Sistem pembayarannya pada pedagang besar maupun pedagang 

pengumpul kepada petani dalam bentuk tunai, dan petani biasanya tidak menerima 

jika pedagang membayar dengan sistem angsuran, hal ini disebabkan karena hasil 

penjualan jeruk siam tersebut akan diputar kembali untuk modal usahataninya 

selain itu juga untuk memenuhi kebutuhan rumah tangga petani jeruk siam. 

5.5.2  Sistem Pembayaran 

Sistem pembayaran yang dilakukan oleh masing-masing lembaga 

pemasaran yaitu pedagang besar dan pedagang pengumpul kepada petani jeruk 

siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu 

dalam proses transaksi jual belinya yaitu menggunakan sistem pembayaran secara 

tunai yang telah disepakati bersama. Alasannya karena sistem pembayaran tunai 

sangat memudahkan petani dan pedagang pengumpul dalam melakukan transaksi 

jual beli jeruk siam. Karena kebanyakan petani di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu ada yang tidak mengetahui cara 

bertransaksi secara non tunai. Selain itu transaksi secara non tunai lebih memakan 

waktu yang lama, sebab apabila ingin melakukan transaksi harus kemesin ATM 

terlebih dahulu. Jarak bank yang agak jauh dari Desa Pematang Tebih Kecamatan 

Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu juga memakan waktu yang cukup lama. 

5.6  Kinerja iPemasaran 

Kinerjai ipemasaran iadalah ikinerja iusahatani idan isituasi iyang 

idihasilkan idari istruktur idan iperilaku ipemasaran, iyang iditunjukkan idengan 

iharga, ibiaya, ikeuntungan, idan ijumlah iproduksi, iyang ipada iakhirnya idapat 

imemberikan ipenilaian ibaik i itidaknya i isistem ikinerja ipemasaran iAnalisis 

iefektivitas ipemasaran idapat idilakukan idengan imenghitung imarjin 

ipemasaran, ikeuntungan idan ibagi ihasil. iPanjang isaluran ipemasaran iyang 

iada itidak iserta imerta imenunjukkan iinefisiensi ikegiatan ipemasaran. iJika 

isaluran ipemasarannya ipanjang idan idapat meningkatkan ikepuasan ipelanggan, 

imaka idapat idikatakan i isistem ipemasaran itersebut iefektif.  
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Berdasarkan peneltian yang telah di lakukan, kinerja pasar yang ada di 

Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu dapat 

diketahui dari tingkat harga yang terbentuk di pasar serta penyebaran harga 

ditingkat petani jeruk siam sampai ke konsumen akhir. Kinerja pasar dapat dilihat 

dari beberapa aspek yaitu margin pemasaran, keuntungan pemasaran, farmer’s 

share dan efisiensi pemasaran. 

5.6.1  Margin iPemasaran iJeruk iSiam 

Margin ipemasaran iadalah iselisih iantara iharga itingkat iprodusen idan 

ikeuntungan iyang idiinginkan ioleh imasing-masing iagen ipemasaran. iAnalisis 

imarjin ipemasaran i dapat imembuat isaluran ipemasaran imenjadi iefektif, itetapi 

imelihat iukuran imarjin ipemasaran isaja itidak icukup iuntuk imenyimpulkan 

ibahwa pemasaran tepat di saluran pemasaran, semakin banyak margin 

ipemasaran. 

Margin ipemasaran isangat ipenting ibagi ipetani, ikarena idengan 

imengetahui imargin ipemasaran, ipetani idapat imemilih isaluran ipemasaran 

imana iyang ilebih imenguntungkan ibagi ipetani ijeruk isiam idi iDesa iPematang 

iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu. iHasil ianalisis 

imarjin ipemasaran iuntuk imasing-masing isaluran ipemasaran idapat idilihat 

ipada itabel idibawah iini: 

 iTabel i15.  Margin iPemasaran iSetiap iSaluran iPemasaran iJeruk iSiam idi 

iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten 

iRokan iHulu 

Saluran Status Harga iJual 
(Rp/Kg) 

Harga iBeli 
(Rp/Kg) 

Margin 

I Petani 8.000,- - - 

 Pedagang iBesar 10.000,- 8.000,- 2.000,- 

II Petani 5.000,- - - 

 Pedagang iPengumpul 8.000,- 5.000,- 3.000,- 

 Pedagang iPengecer 10.000,- 8.000,- 2.000,- 

III Petani 8.000,- - - 

 Pedagang iPengumpul 10.000,- 8.000,- 2.000,- 

 Pedagang iBesar 12.000,- 10.000,- 2.000,- 
Sumber: iData iPrimer,i2022 

Berdasarkan iTabel i15 idi iatas, ipedagang ibesar idi iSaluran iI imembeli 

ijeruk isiam idari ipetani idengan iharga irata-rata iRp i8.000/kg idengan iharga 

ipasar idi ilokasi ipenelitian iDi isaluran ipemasaran, ijeruk isiam iyang idibeli 

ikemudian idijual idi ipasar ikecamatan iterdekat idengan iharga iRpi10.000,-/kg. 
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iJadi ipedagang igrosir imendapatkan ipremi ipemasaran iRp i2.000/kg, iSaluran 

iI imerupakan isaluran iterpendek ikarena ihanya imencakup ipetani idan 

ipedagang ibesar, idan ipada isaluran idistribusi iini ipembayaran ikepada ipetani 

icukup ilama, isekitar i1 iminggu. 

Pada isaluran ipemasaran iII, ipetani imenjual ijeruk isiamnya ikepada 

ipengepul idi ipusat ipenelitian idengan iharga irata-rata iRp i5.000/kg. iJeruk 

isiam ikemudian idijual ikepengecer idi isaluran ipemasaran iseharga iRp 

i8.000/kg isehingga ipengepul imendapatkan imargin ipemasaran iRp i3.000/kg 

idari ipenjualan iini, imaka ipengecer imenjualnya ike ikonsumen iakhir idengan 

iharga iRp10.000/kg, isehingga ipremi ipemasaran iyang iditerima idari ipengecer 

iadalah iRp2.000/kg. 

Saluran iPemasaran iIII imenjelaskan ibahwa ipetani imenjual ijeruk isiam 

imereka i idengan iharga irata-rata iRp i8.000/kg ikepada ipedagang ipengepul, 

ikemudian i ike ipedagang igrosir imenjual ikembali idengan i iharga ijual irata-

rata iRp i10.000/kg, idari idata ipenjualan i idapat iditentukan ibahwa imargin 

ipemasaran ipengepul iadalah iRp i2000,-/kg. iSetelah iitu, ipedagang igrosir 

imenjual ijeruk isiam idengan iharga iRp i12.000/kg idengan imargin ipemasaran 

isebesar iRp2.000/kg. iDimana ipanjang isaluran idistribusi iII idan iIII 

imenghasilkan imargin ipemasaran iyang icukup itinggi iyaitu ipada isaluran 

idistribusi iII iRp. i3000/kg isedangkan ipada isaluran idistribusi iIII iRp i4000/kg. 

iHal iini isesuai idengan iDaniel i(2007) ibahwa isemakin ibanyak iperantara 

iyang iterlibat idalam ipemasaran, isemakin ibesar imargin ipemasaran. 

Mengacu ipada ipenelitian isebelumnya ioleh iKaduk iJanawati, iKatut 

iDunia idan iLuh iIndrayani i(2013) ipada ikomoditas ijeruk, iSaluran i1 

imemiliki imargin isebesar iRp i5.000/kg, saluran iII imemiliki imargin iRp 

i8,000/kg, dan idi iSaluran iIII imemiliki imargin iRp i7.500/kg 

Berdasarkan hasil penelitian terdahulu ioleh iKaduk iJanawati, iKatut 

iDunia idan iLuh iIndrayani i(2013) ipada ikomoditas ijeruk, jika dibandingkan 

dengan penelitian yang penulis lakukan maka pada setiap saluran pemasaran baik 

saluran I, saluaran II dan saluran III memiliki perbedaan pada margin pemasaran. 

Penelitian terdahulu lebih baik jika dilihat dari besarnya margin pemasaran yang 

diperoleh pada masing-masing saluran pemasarannya. 
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Sistem pembayaran yang dilakukan oleh masing-masing lembaga 

pemasaran yaitu pedagang besar dan pedagang pengumpul kepada petani jeruk 

siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu 

dalam proses transaksi jual belinya yaitu menggunakan sistem pembayaran secara 

tunai yang telah disepakati bersama. Alasannya karena sistem pembayaran tunai 

sangat memudahkan petani dan pedagang pengumpul dalam melakukan transaksi 

jual beli jeruk siam. Karena kebanyakan petani di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu ada yang tidak mengetahui cara 

bertransaksi secara non tunai. Selain itu transaksi secara non tunai lebih memakan 

waktu yang lama, sebab apabila ingin melakukan transaksi harus kemesin ATM 

terlebih dahulu. Jarak bank yang agak jauh dari Desa Pematang Tebih Kecamatan 

Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu juga memakan waktu yang cukup lama. 

5.6.2 Keuntungan iPemasaran iJeruk iSiam
 

Proses ipengangkutan isuatu ibarang iatau iproduk idari iprodusen ike 

ikonsumen imelibatkan ibiaya iseperti itransportasi idan itenaga ikerja, isehingga i 

ibiaya ipemasaran imeningkat, ibegitu ipula iharga iproduk. iUntuk imenentukan 

ibiaya, ikeuntungan idan imargin ipemasaran idi itingkat iagen ipemasaran iuntuk 

itiga isaluran ipenjualan ijeruk isiam idapat idilihat ipada itabel idibawah iini: 

Tabel i16. I Biaya idan ikeuntungan ipemasaran ipada isetiap isaluran ipemasaran 

ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu i 

Saluran Status Margin 
(Rp/Kg) 

Biaya 
Pemasaran 

Keuntungan 
Pemasaran 

   (Rp/Kg) (Rp/Kg) 

I Petani - - - 

 Pedagang 2.000,- 1.150,- 850,- 

 Besar    
II Petani - - - 

 Pedagang 3.000,- 650,- 2.350,- 

 Pengumpul    

 Pedagang 2.000,- 216,- 1.784,- 

 Pengecer    

III Petani - - - 

 Pedagang 2.000,- 650,- 1.350,- 

 Pengumpul    

 Pedagang 2.000,- 1.150,- 850,- 

 Besar    
Sumber: iData iPrimer,i2022 
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Dari iTabel i16 idapat idisimpulkan ibahwa ihanya isatu iperantara iyang 

iterlibat idalam isaluran idistribusi iI, iyaitu ipedagang ibesar. iPada isaluran 

idistribusi iI idimana ipedagang igrosir ibiaya ipemasaran isebesar iRp. i1.150/kg 

idengan imargin isebesar iRp. i2000/kg, ijadi ikeuntungan igrosir iadalah iRp. 

i850/kg. i 

Saluran idistribusi ikedua iyang iterlibat idalam ikegiatan iini iadalah 

ipengepul idan ipengecer. iJika ibiaya ipemasaran iyang idikeluarkan ioleh 

ipedagang idalam ihal itransportasi idan itenaga ikerja iadalah iRp. i650/kg idan 

iselisih ipemasaran iadalah iRp. i3000/kg, imaka ikeuntungan idari ipengepul 

iadalah iRp. i2.350/kg, isedangkan ipengecer iadalah ibiaya itransportasi idan 

ibiaya itenaga ikerja isebesar iRp. i216/kg idan iselisih ipemasaran iRp. i2000/kg, 

ijadi ikeuntungan iuntuk ipengecer iadalah iRp. i1.784/kg. iSehingga itotal 

ikeuntungan ipemasaran iyang idiperoleh ipedagang ipengumpul idan ipedagang 

ipengecer idalam imemasarkan ijeruk isiam isebesar iRp. i4.134,-/Kg idan itotal 

ibiaya ipemasaran isebesar iRp. i866,-/Kg idengan imargin itotal iRp. i5.000,-/Kg. 

Hasil dariikegiatan iini idilakukan ijuga ipada isaluran idistrubusi iIII ioleh 

ipedagang ipengepul idan igrosir. iUntuk ibiaya ipemasaran, ipengepul 

imengeluarkan ibiaya ipemasaran iberupa ibiaya itransportasi idan itenaga ikerja 

isebesar iRp. i650/kg idan iselisih ipemasaran isebesar iRp. i2000/kg, isehingga 

imemperoleh ikeuntungan isebesar iRp i1.350/kg, isedangkan iperdagangan ibesar 

ibiaya ipemasaran iberupa itransportasi idan ibiaya itenaga ikerja iRp. i1.150/kg 

idan iselisih ipemasaran iRp. i2.000/kg, ijadi ikeuntungan iyang idihasilkan 

iadalah iRp. i850/kg. iJadi, itotal ikeuntungan ipemasaran iyang idiperoleh 

ipengepul idan ipedagang ibesar idari ipenjualan ijeruk isiam iadalah iRp 

i2.200/kg idan itotal ibiaya ipemasaran iRp i1.800/kg idengan itotal imark-up 

i(margin) isebesar iRp. i4.000/kg. iLihat iLampiran i4 iuntuk ilebih idetailnya. i 

iPenelitian iArjuna Hasudungan, Ermi Tety dan Elizai(2020) itentang 

ipemasaran jeruk siam idi Desa KuokiKabupaten iKampar iyaitu iSaluran iI 

imemiliki iprofit isebesar iRp. I7.437,41/kg, iSaluran iII  imemiliki iprofit isebesar 

iRp. I4.964,54/kg. iSaluran iIII imemiliki iprofit isebesar iRp. I9.826,19/kg. 

Berdasarkan hasil penelitian terdahulu oleh Arjuna Hasudungan, Ermi 

Tety dan Elizai(2020) itentang ipemasaran jeruk siam idi Desa KuokiKabupaten 
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iKampar, jika dibandingkan dengan penelitian yang penulis lakukan, jika dilihat 

dari aspek keuntungan pemasaran memiliki perbedaan yang sangat signifikan 

pada setiap saluran pemasaran I dan saluran pemasaran III. Penelitian yang 

dilakukan penulis pada saluran I memiliki profit sebesar Rp. 850/kg dan saluran 

III memiliki profit sebesar Rp. 2.200/kg. Namun pada saluran pemasaran II  tidak 

terlalu memiliki perbedaan yang signifikan yaitu memiliki profit sebesar Rp. 

4.134/kg. 

5.6.3   Farmer’s iShare 

Farmer iShare iadalah ialat ianalisis i iuntuk imengukur ikinerja 

ipemasaran iselain imargin ipemasaran. iIndikator iini ijuga imengukur iberapa 

ibanyak iyang iditerima ipetani ijeruk isiam isebagai ihadiah iatau ikontribusi i 

iterhadap iharga ijual idisaluran. iSemakin ibesar ibagian ipetani idan isemakin 

ikecil imargin, isemakin ilancar idan iefisien isaluran idistribusi. iUntuk 

imengetahui ibagian ipetani idari ipenjualan ijeruk isiam, idiperoleh idari ihasil 

ibagi iantara iharga iprodusen idengan iharga ikonsumen. iBerikut iproporsi 

ipetani iyang imenjual iJeruk iSiam idi iDesa iPematang iTebih, iKecamatan 

iUjung iBatu, iKabupaten iRokan iHulu: 

Tabel i17. iFarmer’s iShare iSetiap iSaluran iPemasaran iJeruk iSiam idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu 

Saluran 
Pemasaran 

Harga 
iTingkat 
Produsen 

Harga 
iTingkat 

Konsumen 

Farmer's 
Share i(%) 

Saluran iI 8.000,- 10.000,- 80 
Sluran iII 5.000,- 10.000,- 50 

Saluran iIII 8.000,- 12.000,- 66,7 
Sumber: iData iPrimer,2022 

 

Berdasarkan iTabel i17 idiatas, ifarmer’s ishare isaluran iI imemiliki 

ipersentase itertinggi isebesar i80%, ifarmer’s ishare isaluran iIII imemiliki 

ipersentase isebesar i66,7%, isedangkan ifarmer’s ishare isaluran iII imemiliki 

ipersentase iterendah i isebesar i50%. iTolak iukur iuntuk imengukur iefektifitas 

ipemasaran iadalah imetode ifarmer’s ishare. iPemasaran idianggap iefesien 

iapabila ibagian iyang iditerima ioleh iprodusen ilebih ibesar idari i50%. 

iPemasaran idianggap iefektif, isebab iprodusen imenerima ibagian ilebih ibesar 

idaripada ikonsumen. iLihat ilampiran i2, i3 idan i4 iuntuk ilebih irincinya.  
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Hasil dari ipenelitian terdahulu oleh iKaduk iJanivati, iKatut iDunian idan 

iLuh iIndrayani i(2013) itentang ikomoditas ijeruk pada aspek ifarmer’s ishare, 

isaluran iI isebesar i61,53%, isaluran iII isebesar i61,53%, idan ipada isaluran iIII 

isebesari48,27%. Tolak ukur untuk mengukur efisiensi pemasaran berdasarkan 

aspek farmer’s share, pemasaran dikatakan efisien bila bagian yang diberikan 

kepada produsen lebih besar dari 50% daripada pada konsumen. 

Berdasarkan hasil penelitian terdahulu oleh iKaduk iJanivati, iKatut 

iDunian idan iLuh iIndrayani i(2013), jika dibandingkan dengan penelitian yang 

penulis lakukan maka nilai farmer’s share pada setiap saluran pemasarannya lebih 

baik atau lebih besar pada penelitian yang dilakukan oleh penulis yaitu pada 

saluran I sebesar 80%,  saluran II sebesar 50% dan saluran III sebesar 66,7%. 

5.6.4  Efisiensi iPemasaran iJeruk iSiam 

Efisiensi iadalah iukuran ikeberhasilan iyang idiukur idengan ibiaya iyang 

imencapai ihasil idari ikegiatan iyang idilakukan. i Efisiensi ipemasaran iadalah 

ihubungan iantara ipengeluaran ipemasaran idan iharga ijual idi itingkat 

ikonsumen, iyang idinyatakan idalam ipersentase. iMenurut iRoesmawaty i(2011), 

iefektivitas ipemasaran idapat idihitung idengan imenggunakan irumus isebagai 

iberikut: 

 

Diketahui: 

EP = iefisiensi ipemasaran i(%) i 

TB = itotal ibiaya ipemasaran i(Rp) i 

TNP i= itotal inilai iproduk i(Rp) 

Kaidah ikeputusan ipada iefisiensi ipemasaran iadalah: 

1. 0–33% i= iefisien 

2. 34–67% i= ikurang iefisien 

3. 68–100% i= itidak iefisien 

Dalam imenentukan iefektifitas ipemasaran ijeruk isiam idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu, imasing-

masing iinstansi ipemasaran imelakukan ipemasaran ijeruk isiam idan ibeberapa 

iharga itingkat ieceran iuntuk isetiap isaluran ipemasaran. iSaluran ipemasaran i 

ipendek ilebih iefektif idaripada isaluran i ipanjang ikarena ibanyak iagen 
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ipemasaran iterlibat idi idalamnya ikarena ibiaya ipemasaran iyang iterkait 

idengan isaluran i ipanjang ilebih itinggi idaripada isaluran ipendek iKinerja 

ipemasaran ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu 

iKabupaten iRokan iHulu iyang idiperoleh ioleh imasing-masing iinstansi 

ipemasaran idijelaskan ipada itabel iberikut: 

Tabel i18. iEfisiensi iPemasaran iJeruk iSiam idi iDesa iPematang iTebih 

iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu 
No. Uraian Saluran iI Saluran iII Saluran iIII 

1. Total ibiaya i(Rp/Kg) 1.150,- 866,- 1.800,- 

2. Harga iTingkat iKonsumen 10.000 10.000 12.000 

Efisiensi iPemasaran 
i(%) 

11,5 8,7 15 

Sumber: iData iPrimer, 2022 

Berdasarkan pendapat (Soekartawi, i2002), idalam isetiap isaluran 

ipemasaran, iefektifitas ipemasaran idianggap iefektif ijika ilebih irendah idari 

i50%, idan ijika iefektifitas ipemasaran ilebih itinggi idari i50%, imaka isaluran 

ipemasaran itidak iefektif. iBerdasarkan iTabel i18 idijelaskan ibahwa isaluran 

idistribusi ijeruk isiam imemiliki inilai iefisiensi iyang isangat ibervariasi iyaitu 

isaluran iI idengan inilai iefisiensi i11,5%, isaluran iII idengan inilai iefisiensi 

i8,7%. iSedangkan inilai iefisiensi ipemasaran isaluran iIII iadalah i15%. 

iBerdasarkan ikaidah ikeputusan iefesiensi, imaka iseluruh isaluran ipemasaran 

iefesien isebab imemiliki irentang iantara i0-33%, ihal iini isenada idengan 

itingkat iefesiensi ipemasaran imenurut i(Soekartawi, i2002) iyang imenyatakan 

ibahwa iefesien iapabila itingkat iefesiensi ikurang idari i50%. 

Penelitian iNurfitri i(2012) imenganalisis ipemasaran ilada idi iDesa 

iSanglepongan, iKecamatan iKurio, iKabupaten iEnrekang. iSaluran iI imemiliki 

inilai iefisiensi isebesar i0%. iSaluran iII iproduk ilada imemiliki inilai iefisiensi 

isebesar i0,87%. iSaluran iIII iproduk ilada imemiliki inilai iefisiensi isebesar 

i6,88%.  

Berdasarkan hasil penelitian terdahulu oleh iNurfitri i(2012) imenganalisis 

ipemasaran ilada idi iDesa iSanglepongan, iKecamatan iKurio, iKabupaten 

iEnrekang, jika dibandingkan dengan penelitian yang penulis lakukan, jika dilihat 

dari nilai efisiensi pemasaran memiliki perbedaan pada setiap saluran 

pemasarannya. Nilai efisiensi penelitian terdahulu lebih baik jika dibandingkan 
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dengan penelitian yang dilakukan penulis namun hal tersebut berdasarkan kaidah 

keputusan efisiensi pemasaran masih tergolong efesien pada setiap saluran 

pemasarannya. 

Kinerja pemasaran jeruk siam yang ada di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu dilakukan dengan melakukan 

penelitian dari beberapa aspek yaitu margin pemasaran, keuntungan pemasaran, 

farmer’s share dan efisiensi pemasaran yang telah dijabarkan diatas. Pada aspek 

efisiensi pemasaran kinerja pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu efesien hingga ke konsumen akhir 

pada setiap saluran pemasarannya yaitu sebesar 0% - 33%, yakni pada saluran I 

sebesar 11,5%, saluran II sebesar 8,7% dan saluran III sebesar 15%.  

Sedangkan pada aspek margin pemasaran dan aspek keuntungan 

pemasaran juga setiap lembaga pemasaran baik saluran I, saluran II maupun 

saluran III masing-masing mendapatkan margin pemasaran dan keuntungan 

pemasaran. Pada aspek Farmer’s share saluran I sebesar 80%, saluran II sebesar 

50%, dan saluran III sebesar 66,7%. Berdasarkan tolak ukur efektifitas pemasaran 

dengan metode farmer’s share ipemasaran idianggap iefesien iapabila ibagian 

iyang iditerima ioleh iprodusen ilebih ibesar idari i50%, maka pada aspek ini baik 

saluran I, saluran II, dan saluran III kinerja pemasarannya sudah efesien. 

Berdasarkan berbagai aspek yang telah diteliti diatas maka dapat 

disimpulkan bahwa kinerja pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu sudah menunjukkan hasil yang 

baik dan efesien mulai dari aspek margin pemasaran, keuntungan pemasaran, 

farmer’s share maupun aspek efisiensi pemasaran. 
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BAB iVI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1  Kesimpulan 

Berdasarkan ihasil ipenelitian iyang itelah idilakukan imaka idapat 

idisimpulkan ibeberapa ihal isebagai iberikut: 

1. Stuktur pasar jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu 

Kabupaten Rokan Hulu merupakan pasar persaingan sempurna. Setiap 

tingkatan pemasaran memiliki struktur pasarnya masing-masing yaitu pada 

tingkat petani struktur pasar jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan 

Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu cenderung mendekati pasar persaingan 

sempurna. Sedangkan tingkat pedagang pengumpul, pedagang besar dan 

pedagang pengecer struktur pasar cenderung mendekati pasar oligopoli. 

Perilaku pasar dalam proses pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih 

Kecamatan Ujung Batu Kabuaten Rokan Hulu yaitu penentuan harga beli 

jeruk siam sepenuhnya ditentukan oleh petani dan masing-masing lembaga 

pemasaran hingga kepada konsumen akhir. Akan tetapi harga yang ditetapkan 

telah disetujui dan disepakati oleh kedua belah pihak sehingga tidak ada pihak 

yang merasa dirugikan. Harga jual petani jeruk siam pada saluran pemasaran 

I dan saluran pemasaran III yaitu Rp. 8.000/Kg, sedangkan harga jual petani 

jeruk siam pada saluran pemasaran II yaitu Rp. 5.000/Kg. Sistem pembayaran 

dilakukan dalam bentuk tunai, dan petani biasanya tidak menerima jika 

pedagang membayar dengan sistem angsuran, hal ini disebabkan karena hasil 

penjualan jeruk siam tersebut akan diputar kembali untuk modal usahataninya 

selain itu juga untuk memenuhi kebutuhan rumah tangga petani jeruk siam. 

2. Kinerja pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung 

Batu Kabupaten Rokan Hulu dilakukan dengan menggunakan beberapa aspek 

yaitu margin pemasaran, keuntungan pemasaran, farmer’s share dan efisiensi 

pemasaran yang telah dijabarkan diatas. Pada aspek efisiensi pemasaran 

kinerja pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung 

Batu Kabupaten Rokan Hulu efesien hingga ke konsumen akhir pada setiap 

saluran pemasarannya yaitu sebesar 0% - 33%, yaitu pada saluran I sebesar 

11,5%, saluran II sebesar 8,7% dan saluran III sebesar 15%. Aspek margin 
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pemasaran dan aspek keuntungan pemasaran setiap lembaga pemasaran baik 

saluran I, saluran II maupun saluran III masing-masing mendapatkan margin 

pemasaran dan keuntungan pemasaran. Sedangkan aspek Farmer’s share 

saluran I sebesar 80%, saluran II sebesar 50%, dan saluran III sebesar 66,7%. 

Berdasarkan tolak ukur efektifitas pemasaran dengan metode farmer’s share 

ipemasaran idianggap iefesien iapabila ibagian iyang iditerima ioleh 

iprodusen ilebih ibesar idari i50%, maka pada aspek ini baik saluran I, saluran 

II, dan saluran III kinerja pemasarannya sudah efesien. Berdasarkan berbagai 

aspek tersebut maka dapat disimpulkan bahwa kinerja pemasaran jeruk siam 

di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu 

sudah menunjukkan hasil yang baik dan efesien. 

6.2  Saran 

Berdasarkan ikesimpulan iyang itelah idikemukakan idiatas, imaka 

imasukan iatau isaran iyang ipenulis iberikan iadalah isebagai iberikut: 

1. Petani ijeruk isiam iperlu imenjual ilangsung ike ipedagang ibesar i(grosir) 

iuntuk imendapatkan ilebih ibanyak ikeuntungan. 

2. Petani iperlu ilebih imemperhatikan iperubahan iyang isedang iberlangsung 

iuntuk imenjamin ikelangsungan iproduksi ijeruk isiam. 

3. Lembaga ipemasaran isebaiknya imenggunakan isaluran ipemasaran iyang 

ipendek iuntuk imenekan ibiaya ipemasaran idan imendapatkan ikeuntungan 

iyang i ioptimal iuntuk imeningkatkan iefektifitas ipemasaran iJeruk iSiam idi 

iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu. 
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Lampiran i1. iKuesioner iPenelitian 

I. iIdentitas iResponden 

a. Nama iResponden : i ........................................... 

b. Umur : i............................................ 

c. Pendidikan iterakhir : .............................................. 

d. Jumlah itanggungan : i............................................ 

e. Luas ilahan : .............................................. 

II. Daftar iPertanyaan iResponden iPetani 

1. Berapa ihasil iproduksi ijeruk isiam ibapak/ibu isekali ipanen i(kg)? 

 …………………………………………………………………………… 

2. Berapa iharga ijeruk isiam iyang ibapak/ibu ijual isekali ipanen i(kg)? 

…………………………………………………………………………………… 

3. Apakah ibapak/ iibu ilangsung imemasarkan ijeruk isiam ike ipasar iatau 

iada imelalui ipedagang ipengumpul? 

……………………………………………………………… 

4. Apakah ibapak i/ iibu ilangsung imendapatkan ikeuntungan iapabila 

imenjual ilangsung ike ipedagang ipengumpul? 

…………………………………………………………………………………… 

5. Apakah ibapak iibu imendapatkan ikeuntungan iapabila imenjual 

ilangsung ike ipedagang ipengecer? 

…………………………………………………………………………………… 

6. Apakah ibapak i/ iibu imendapatkan ilangsung ikeuntungan iapabila 

imenjual ilangsung ike ipedagang ibesar? 

…………………………………………………………………………………… 

7. Dari itiga ipedagang iitu, iberapa iharga iper ikg ijeruk isiam iyang iharus 
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idibayarkan ioleh isetiap ipedagang? 

1. Pedagang ipengumpul?

…………………………………………………………………………... 

2. Pedagang ipengecer? i  

………………………………………………………………………….. 

3. Pedagang ibesar? 

…………………………………………………………………………... 

8. Apakah ijeruk isiam iyang idipasarkan idi ipasar imenggunakan 

ikemasan iapa? 

……………………………………………………………………………… 

9. Biaya i– ibiaya iapa isaja iyang idikeluarkan idalam ipemasaran 

ijeruk isiam? 

No Keterangan Biaya i(Rp) 

1 Transportasi  

2 Karung  

3 Tali irapia  

 

10. Bagaimana iproses ipemasaran ijeruk isiam ikepada ipedagang? 

…………………………………………………………………………… 
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I. iIdentitas iResponden 

a. Nama iResponden .................: i  

b. Umur .....................................: i  

c. Pendidikan iterakhir ..............:  

d. Jumlah itanggungan ..............: i  

II. iDaftar iPertanyaan iUntuk iPedagang iPengumpul 

1. Berapa iharga ibeli ijeruk isiam ibapak i/ iibu? 

 ……………………………………………………………………………. 

2. Berapa iharga ijual ijeruk isiam ibapak i/ iibu? 

……………………………….…………………………………………… 

3. Apakah ibapak i/ iibu imenggunakan ifasilitas itranspotasi? 

…………………………………………………………………………… 

  i iBiaya i– ibiaya ipemasaran? 

No Keterangan Biaya i(Rp i) 

1   

2   

3   

4   

 

4. Bagaimana ipola ipenyaluran ijerum isiam iyang ibapak i/ iibu ilakukan? 

………………………………………………………………………… 

5. Apakah ibapak i/ iibu imenggunakan ikemasan? 

a. Ya 

b. Tidak 

6. Jika ibapak i/ iibu imenggunakan ikemasan, ibahan ikemasannya iseperti 

iapa? 
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………………………………………………………………………… 

7. Apakah ibapak i/ iibu imenggunakan itenaga ikerja? 

a. Ya 

b. Tidak 
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I. Identitas iResponden 

a. Nama iResponden .................: i  

b. Umur .....................................: i  

c. Pendidikan iterakhir ..............:  

d. Jumlah itanggungan ..............: i  

II. Daftar ipertanyaan iuntuk ipedagang ibesar iresponden 

1. Berapa iharga ibeli ijeruk isiam ibapak i/ iibu? 

……………………………………………………………………………. 

2. Berapa iharga ijual ijeruk isiam ibapak i/ iibu? 

……………………………………………………………………………. 

3. Apakah ibapak i/ iibu idalam imemasarkan ijeruk isiam imenggunakan 

ifasilitas igudang? 

……………………………………………………………………………… 

4. Apakah ibapak i/ iibu imenggunakan itransportasi iuntuk imengangkut 

ijeruk isiam? 

a. Mobil 

b. Motor 

5. Biaya i– ibiaya ipemasaran? 

No Keterangan Biaya i(Rp i) 

1   

2   

3   

4   

 

6. Bagaimana ipola ipenyaluran ijeruk isiam iyang ibapak i/ iibu ilakukan? 

……………………………………………………………………………. 
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7. Apakah ibapak i/ iibu imenggunakan ikemasan? 

a. Ya 

b. Tidak 

8. Jika ibapak i/ iibu imenggunakan ikemasan, ibahan ikemasannya iseperti 

iapa? 

……………………………………………………………………………… 
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I. Identitas iResponden 

a. Nama iResponden : i ........................................... 

b. Umur : i............................................ 

c. Pendidikan iterakhir : .............................................. 

d. Jumlah itanggungan : i............................................ 

II. Daftar ipertanyaan iUntuk ipedagang ipengecer iresponden 

1. Berapa iharga ibeli ijeruk isiam ibapak i/ iibu? 

…………………………………………………………………………… 

2. Berapaa iharga ijual ijeruk isiam ibapak i/ iibu? 

…………………………………………………………………………… 

3. Biaya i– ibiaya ipemasaran? 

No Keterangan Biaya i(Rp i) 

1   

2   

3   

4   

 

4. Bagaimana ipola ipenyaluran ijeruk isiam iyang ibapak i/ iibu ilakukan? 

…………………………………………………………………………… 

5. Apakah ibapak i/ iibu imenggunakan ikemasan? 

a. Ya 

b. Tidak 
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Lampiran i2. iSaluran iPemasaran iI 

 

No Uraian Saluran iPemasaran iI 

Harga 

i(Rp/Kg) 

Biaya 

iRp/Kg 

Farmer's iShare 

i% 

1 Harga iJual iPetani 8000  i 80 

 i Pemetikan i  i 250 2,5 

Pengemasan  i 50 0,5 

2 Harga iJual iPedagang 

iBesar 

10000  i 100 

 i Pengemasan  i 50 0,5 

Penyusutan  i 120 1,2 

Bongkar iMuat  i 60 0,6 

Pemasaran  i 920 9,2 

Marjin iTataniaga 2000  i  i 

Profit iMarjin 850  i  i 

3 Harga iBeli iKonsumen 10000  i  i 

 

a. Profit imargin ipetani i 

Profit imargin ipetani 

Biaya 300 

Laba ibersih 7700 

laba ibersih/harga ijual 0,9625 

profit imargin itingkat ipetani 96,25 

 

b.  iProfit imargin ipedagang ibesar 

Profit imargin ipedagang ibesar 

Biaya 1150 

Laba ibersih 850 

laba ibersih/harga ijual 0,085 

profit imargin itingkat iprodusen 8,5 
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Lampiran i3. iSaluran iPemasaran iII 

No Uraian Saluran iPemasaran iII 

Harga 

i(Rp/Kg) 

Biaya 

iRp/Kg 

Farmer's 

iShare i% 

1 Harga iJual iPetani 5000  i 50 

 i Pemetikan i  i 150 1,5 

Pengemasan  i 50 0,5 

2 Harga iJual iPedagang 

iPengumpul 

8000  i 80 

 i Pengemasan  i 50 0,5 

Penyusutan  i 90 0,9 

Bongkar iMuat  i 60 0,6 

Pemasaran  i 450 4,5 

Marjin iTataniaga 3000  i  i 

Profit iMarjin 2350  i  i 

3 Harga iJual iPedagang 

iPengecer 

10000  i 100 

 i Penyusutan  i 100 1 

Pengemasan  i 50 0,5 

Pemasaran  i 66 0,66 

Marjin iTataniaga 2000  i  i 

Profit iMarjin 1784  i  i 

4 Harga iBeli iKonsumen 10000  i 100 

  

a.  iProfit imargin ipedagang ipengepul 

Profit imargin ipedagang ipengepul 

Biaya 650 

Laba ibersih 2350 

laba ibersih/harga ijual 0,235 

profit imargin itingkat 

ipengepul 23,5 

 

b.  iProfit imargin ipedagang ipengecer 

Profit imargin ipedagang ipengecer 

Biaya 216 

Laba ibersih 1784 

laba ibersih/harga ijual 0,1784 

profit imargin itingkat 

ipengepul 17,84 
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Lampiran i4. iSaluran iPemasaran iIII 

No Uraian Saluran iPemasaran iIII 

Harga 

i(Rp/Kg) 

Biaya 

iRp/Kg 

Farmer's 

iShare i% 

1 Harga iJual iPetani 8000  i 66,667 

 i Pemetikan i  i 250 2,083 

Pengemasan  i 50 0,417 

2 Harga iJual iPedagang 

iPengumpul 

10000  i 83,333 

 i Pengemasan  i 50 0,417 

Penyusutan  i 90 0,75 

Bongkar iMuat  i 60 0,5 

Pemasaran  i 450 3,75 

Marjin iTataniaga 2000  i  i 

Profit iMarjin 1350  i  i 

3 Harga iJual iPedagang 

iBesar 

12000  i 100 

 i Pengemasan  i 50 0,417 

Penyusutan  i 120 1 

Bongkar iMuat  i 60 0,5 

Pemasaran  i 920 7,667 

Marjin iTataniaga 2000  i  i 

Profit iMarjin 850  i  i 

4 Harga iBeli iKonsumen 12000  i 100 

 

 

a.  iProfit imargin ipedagang ipengepul 

Profit imargin ipedagang ipengepul 

Biaya 650 

Laba ibersih 1350 

laba ibersih/harga ijual 0,1125 

profit imargin itingkat 

ipengepul 11,25 

 

b.  iProfit imargin ipedagang ibesar 

Profit imargin ipedagang ibesar 

Biaya 1150 

Laba ibersih 850 

laba ibersih/harga ijual 0,070833333 

profit imargin itingkat 

ipengepul 7,083333333 

 

Margin Total 4000 
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Lampiran i5. iData iResponden 

No. Nama Umur

Luas 

Lahan 

(Ha)

Jumlah 

Tanggungan 

Pengalaman 

Bertani

Tingkat 

Pendidikan

1 KODIMAN 33 Tahun 1,00        4 Orang 13 Tahun SMP

2 ILASRAEL ILYAS 54 Tahun 0,50        3 Orang 13 Tahun SMA

3 M. LOTAN 52 Tahun 1,00        4 Orang 15 Tahun SD

4 SELAMAT 50 Tahun 1,00        3 Orang 18 Tahun SMA

5 SUHADI WALUYO 56 Tahun 0,50        1 Orang 18 Tahun SD

6 DEDI SAPUTRA 22 Tahun 1,00        4 Orang 8 Tahun SMA

7 SUGIANTO 49 Tahun 0,50        2 Orang 11 Tahun SMA

8 SUHADI SUHARIS 53 Tahun 1,00        2 Orang 13 Tahun SMA

9 SUPARDI 56 Tahun 1,50        2 Orang 13 Tahun SMA

10 WATIJO 50 Tahun 1,50        2 Orang 11 Tahun SMA

11 LELA 42 Tahun 1,00        2 Orang 11 Tahun SMA

12 MULYADI 43 Tahun 1,00        2 Orang 13 Tahun SMA

13 JUNAIDI 27 Tahun 1,50        2 Orang 8 Tahun SMA

14 SOLEH SIREGAR 42 Tahun 3,00        2 Orang 11 Tahun SMA

15 H. MOH. ALI ABDULLAH 46 Tahun 4,00        4 Orang 11 Tahun SMP

16 H. SARIPUDDIN 43 Tahun 2,50        2 Orang 11 Tahun SMA

17 SURIADI 60 Tahun 1,00        2 Orang 13 Tahun SMA

18 SUPRIANTO 46 Tahun 1,00        3 Orang 8 Tahun SMA

19 SUYOTO 50 Tahun 1,00        3 Orang 11 Tahun SMP

20 BAYU SAPUTRA 43 Tahun 3,00        4 Orang 13 Tahun SMA

21 BAMBANG IRWANTO 56 Tahun 1,00        4 Orang 13 Tahun SMA

22 JAMAL BAHRI 48 Tahun 3,00        2 Orang 18 Tahun SMP

23 JUBAIDAH 40 Tahun 1,00        1 Orang 18 Tahun SMA

24 YANTO 53 Tahun 1,00        2 Orang 18 Tahun SMP

25 LEGINO 45 Tahun 1,00        3 Orang 18 Tahun SD

26 SUGIANTO 51 Tahun 2,00        5 Orang 13 Tahun SMA

27 HARIONO 42 Tahun 1,00        5 Orang   13 Tahun SMP

28 SELAMET. S 46 Tahun 0,50        2 Orang 13 Tahun SMP

29 SUKIDI 49 Tahun 0,50        1 Orang 23 Tahun SD

30 MUSTAKIM 49 Tahun 0,50        1 Orang 13 Tahun SMA

31 RIONO 56 Tahun 0,50        2 Orang 13 Tahun SD

32 SUPRIADI 60 Tahun 2,00        1 Orang 13 Tahun SMP

33 LASIAN PAKPAHAN 47 Tahun 1,50        1 Orang 13 Tahun SMP

34 HAMDANI SILABAN 57 Tahun 2,00        2 Orang 13 Tahun SMA

35 JUNAIDI SUSANTO 22 Tahun 3,00        3 Orang 7 Tahun SMA

36 GUNAWAN 38 Tahun 1,00        5 Orang 8 Tahun SMP

37 WAGIMAN 48 Tahun 0,50        3 Orang 23 Tahun SD

38 SARDIMAN 38 Tahun 0,50        4 Orang 23 Tahun SMP

39 TUKIRAN 45 Tahun 0,50        3 Orang 13 Tahun SMP

40 SARIONO 38 Tahun 1,00        1 Orang 8 Tahun SMP

41 H. SURIPTO 38 Tahun 3,00        2 Orang 15 Tahun SMA

42 SAPIN 57 Tahun 1,00        2 Orang 13 Tahun SMA

43 JUNAIDI. S 52 Tahun 0,50        2 Orang 13 Tahun SMP

44 SUBOWO 41 Tahun 1,00        2 Orang 8 Tahun SMA

45 SUBROTO 54 Tahun 1,00        1 Orang 13 Tahun SMP

IDENTITAS RESPONDEN PETANI JERUK SIAM DESA PEMATANG TEBIH 

KECAMATAN UJUNG BATU
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Lampiran i6. iData iResponden iPetani iSaluran iI 
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Lampiran i7. iData iResponden iPetani iSaluran iII 

Respo

nden
Saluran Nama Petani

Produksi 

(Kg)

Harga Tingkat  

Produsen per 

Kg (Rp.)

Harga Tingkat 

Konsumen per 

Kg (Rp.)

Farmer's 

Share (%)

1 II RIONO 5.000    5.000 10.000 50

2 II SUPRIADI 15.000  5.000 10.000 50

3 II LASIAN PAKPAHAN 20.000  5.000 10.000 50

4 II HAMDANI SILABAN 25.000  5.000 10.000 50

5 II JUNAIDI SUSANTO 30.000  5.000 10.000 50

DATA PETANI JERUK SIAM SALURAN II
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Lampiran i8. iData iResponden iPetani iSaluran iIII 

Respo

nden
Saluran Nama Petani

Produksi 

(Kg)

Harga Tingkat  

Produsen per 

Kg (Rp.)

Harga Tingkat 

Konsumen per 

Kg (Rp.)

Farmer's 

Share (%)

1 III GUNAWAN 15.000  8.000 12.000 66,67

2 III WAGIMAN 5.000    8.000 12.000 66,67

3 III SARDIMAN 5.000    8.000 12.000 66,67

4 III TUKIRAN 5.000    8.000 12.000 66,67

5 III SARIONO 10.000  8.000 12.000 66,67

6 III H. SURIPTO 50.000  8.000 12.000 66,67

7 III SAPIN 20.000  8.000 12.000 66,67

8 III JUNAIDI. S 5.000    8.000 12.000 66,67

9 III SUBOWO 30.000  8.000 12.000 66,67

10 III SUBROTO 60.000  8.000 12.000 66,67

DATA PETANI JERUK SIAM SALURAN III
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Lampiran 9. Dokumentasi 

DOKUMENTASI 

Pengemasan ijeruk isiam idi idalam 

ipeti ikayu 
Penyotiran/grading ijeruk isiam 

Jeruk isiam iyang isudah idi 

isotir/grading 

 

Pengisian idata ipedagang ijeruk isiam 

 
Pengisian idata ikuesioner ipetani 

ijeruk isiam 

 
Lahan ijeruk isiam idi iDesa iPematang 

iTebih iKecamatan iUjung iBatu 
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Pengisian idata ikuesioner ipetani 

ijeruk isiam 
pengisian idata ikuesioner ipetani ijeruk 

isiam 

Pengisian idata ijuesioner ipetani ijeruk 

isiam 
Foto ibersama ipenyuluh idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung 

iBatu 

 
Pengisian idata ikuesioner ipedagang 

ijeruk isiam 

 
Pengisian idata ikuesioner ipetani ijeruk 

isiam 
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Lampiran i10. iCititations iMendeley 
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Lampiran i11 iPlagiatlisme 
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Lampiran i12 iSurat iRekomendasi IPenelitian 
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Lampiran I13 iDaftar iHasil iRevisi iProposal 

 

 
i 
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Lampiran i14 iSurat iIzin iPenelitian 
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Lampiran 15 Tes Typo 
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