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ABSTRAK 

Kabupaten iRokan iHulu imerupakan idaerah iyang imemiliki iluas iarea 

isebesar i313.080 iHa idan isalah isatu idaerah ipenghasil ijeruk idi iRiau. 

iPerekonomian iKabupaten iRokan iHulu ibertumpu ipada isektor ipertanian idan 

iperkebunan, isedangkan iuntuk iproduksi ibuah ijeruk di iKecamatan iUjung 

iBatu isebesar i62,845 iKwintal. iPenelitian iini ibertujuan iuntuk imengetahui 

istruktur ipasar, ikinerja ipemasaran idan ikeragaan ipasar iyang iterjadi idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu. iPenelitian idilakukan idi iDesa 

iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu. iMetode 

ipenelitian idilakukan idengan icara ipenentuan iresponden isecara isimpel 

irandom isampling i(contoh iacak isederhana). iSerta imelakukan iservis idan 

iobservasi idata iyang idikumpulkan iterdiri idari idata iprimer idan idata 

isekunder. iHasil ipenelitian iini imenunjukan isaluran ipemasaran ijeruk isiam idi 

iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung iBatu iKabupaten iRokan iHulu 

idilakukan idengan i3 ipola ipemasaran iyaitu: isaluran i1 i(petani i– ipedagang 

ibesar i– ikonsumen), isaluran i2 i(petani i– ipedagang ipengepul i– ipedagang 

ipengecer i– ikonsumen) idan isaluran i3 i(petani i– ipedagang ipengepul i– 

ipedagang ibesar i– ikonsumen). iBerdasarkan imetode ifarmer’s ishare ipada 

isaluran iI imemiliki ifarmer’s ishare itertinggi iyaitu isebesar i80%, isaluran iII 

ikinerja ipemasaran ijeruk isiam imemiliki ifarmer’s ishare isebesar i50%, 

isedangkan ipada isaluran iIII ikinerja ipemasaran ijeruk imemiliki ifarmer’s ishare 

isebesar i66,7%. idengan idemikian imaka ipemasaran ipada isaluran iI idan 

isaluran iIII iefisien isebab imemiliki inilai ifarmer’s ishare imelebihi i50%, 

iKinerja ipemasaran ijeruk isiam idi iDesa iPematang iTebih iKecamatan iUjung 

iBatu iKabupaten iRokan iHulu iyaitu ipada ijenis ipemasaran isaluran iI iyaitu 

idengan inilai isebesar i80%. 

 

Kata ikunci: iPemasaran, ifarmer’s ishare, iJeruk 
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ABSTRACT 

 

Rokan iHulu iRegency iis ian iarea ithat ihas ian iarea iof i313,080 iHa 

iand iis ione iof ithe icitrus iproducing iareas iin iRiau. iThe ieconomy iof iRokan 

iHulu iRegency irelies ion ithe iagricultural iand iplantation isectors, iwhile ithe 

iproduction iof icitrus ifruits iin iUjung iBatu iDistrict iis i62.845 iquintals. iThis 

istudy iaims ito idetermine ithe imarket istructure, imarketing iperformance iand 

imarket iperformances ithat ioccur iin iPematang iTebih iVillage, iUjung iBatu 

iDistrict. iThe iresearch iwas iconducted iin iPematang iTebih iVillage, iUjung 

iBatu iDistrict, iRokan iHulu iRegency. iThe iresearch imethod iwas icarried iout 

iby idetermining ithe irespondents iby isimple irandom isampling i(simple 

irandom isamples). iAs iwell ias iservicing iand iobserving ithe idata icollected 

iconsists iof iprimary idata iand isecondary idata. iThe iresults iof ithis istudy 

iindicate ithat ithe imarketing ichannel iof iSiamese ioranges iin iPematang 

iTebih iVillage, iUjung iBatu iDistrict, iRokan iHulu iRegency iis icarried iout 

iwith i3 imarketing ipatterns, inamely: ichannel i1 i(farmers i- iwholesalers i- 

iconsumers), ichannel i2 i(farmers i- icollectors i- iretailers i- iconsumers) iand 

ichannel i2 i(farmers i- icollectors i- iretailers i- iconsumers) iand ichannel i3 

i(farmers i– icollectors i– iwholesalers i– iconsumers). iBased ion ithe ifarmer's 

ishare imethod, ichannel iI ihas ithe ihighest ifarmer's ishare iof i80%, ichannel 

iII imarketing iperformance iof iSiamese ioranges ihas ia ifarmer's ishare iof 

i50%, iwhile ichannel iIII imarketing iperformance iof ioranges ihas ia ifarmer's 

ishare iof i66.7%. iThus, imarketing ion ichannel iI iand ichannel iIII iis iefficient 

ibecause iit ihas ia ifarmer's ishare ivalue iexceeding i50%. iThe imarketing 

iperformance iof iSiamese ioranges iin iPematang iTebih iVillage, iUjung iBatu 

iDistrict, iRokan iHulu iRegency iis iin ithe itype iof imarketing ichannel iI iwith 

ia ivalue iof i80%. 

 

Keywords: iMarketing, ifarmer's ishare, iorange 
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