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KINERJA PEMASARAN JERUK SIAM (Citrus nobilis) DI DESA
PEMATANG TEBIH KECAMATAN UJUNG BATU
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Universitas Pasir Pengaraian
Email : mairaniisra@gmail.com, ikhsanupp@gmail.com,
sischaaway@upp.ac.id

ABSTRAK

Kabupaten Rokan Hulu merupakan daerah yang memiliki luas area
sebesar 313.080 Ha dan salah satu daerah penghasil jeruk di Riau.
Perekonomian Kabupaten Rokan Hulu bertumpu pada sektor pertanian dan
perkebunan, sedangkan untuk produksi buah jeruk di Kecamatan Ujung
Batu sebesar 62,845 Kwintal. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
struktur pasar, kinerja pemasaran dan keragaan pasar yang terjadi di Desa
Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu. Penelitian dilakukan di Desa
Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu. Metode
penelitian dilakukan dengan cara penentuan responden secara simpel
random sampling (contoh acak sederhana). Serta melakukan servis dan
observasi data yang dikumpulkan terdiri dari data primer dan data
sekunder. Hasil penelitian ini menunjukan saluran pemasaran jeruk siam di
Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu
dilakukan dengan 3 pola pemasaran yaitu: saluran 1 (petani — pedagang
besar — konsumen), saluran 2 (petani — pedagang pengepul — pedagang
pengecer — konsumen) dan saluran 3 (petani — pedagang pengepul —
pedagang besar — konsumen). Berdasarkan metode farmer’s share pada
saluran 1 memiliki farmer’s share tertinggi yaitu sebesar 80%, saluran Il
Kinerja pemasaran jeruk siam memiliki farmer’s share sebesar 50%,
sedangkan pada saluran Il Kkinerja pemasaran jeruk memiliki farmer’s share
sebesar 66,7%. dengan demikian maka pemasaran pada saluran | dan
saluran Il efisien sebab memiliki nilai farmer’s share melebihi 50%,
Kinerja pemasaran jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung
Batu Kabupaten Rokan Hulu yaitu pada jenis pemasaran saluran | yaitu
dengan nilai sebesar 80%.

Kata kunci: Pemasaran, farmer’s share, Jeruk


mailto:mairaniisra@gmail.com
mailto:ikhsanupp@gmail.com

MARKETING PERFORMANCE OF SIAM ORANGE (Citrus nobilis) IN
PEMATANG TEBIH VILLAGE, UJUNG BATU SUB-DISTRICT

Isra Mairani®, Ikhsan Gunawan, SP., MMA?, Sischa Febriani Yamesa Away,
S. Tr.P, M.App.Sc®
Y Student of the Faculty of Agriculture, ? Lecturer in the Faculty of
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ABSTRACT

Rokan Hulu Regency is an area that has an area of 313,080 Ha
and is one of the citrus producing areas in Riau. The economy of Rokan
Hulu Regency relies on the agricultural and plantation sectors, while the
production of citrus fruits in Ujung Batu District is 62.845 quintals. This
study aims to determine the market structure, marketing performance and
market performances that occur in Pematang Tebih Village, Ujung Batu
District. The research was conducted in Pematang Tebih Village, Ujung
Batu District, Rokan Hulu Regency. The research method was carried out
by determining the respondents by simple random sampling (simple
random samples). As well as servicing and observing the data collected
consists of primary data and secondary data. The results of this study
indicate that the marketing channel of Siamese oranges in Pematang
Tebih Village, Ujung Batu District, Rokan Hulu Regency is carried out
with 3 marketing patterns, namely: channel 1 (farmers - wholesalers -
consumers), channel 2 (farmers - collectors - retailers - consumers) and
channel 2 (farmers - collectors - retailers - consumers) and channel 3
(farmers — collectors — wholesalers — consumers). Based on the farmer's
share method, channel | has the highest farmer's share of 80%, channel
Il marketing performance of Siamese oranges has a farmer's share of
50%, while channel 111 marketing performance of oranges has a farmer's
share of 66.7%. Thus, marketing on channel | and channel 1l is efficient
because it has a farmer's share value exceeding 50%. The marketing
performance of Siamese oranges in Pematang Tebih Village, Ujung Batu
District, Rokan Hulu Regency is in the type of marketing channel | with
a value of 80%.

Keywords: Marketing, farmer's share, orange


mailto:ikhsanupp@gmail.com

PRAKATA

Pertama-tama penulis mengucapkan Syukur dan terima kasih kepada
Allah SWT, yang telah memberikan anugerah dan Kkesehatan sehingga
penulis dapat menyelesaikan penulisan penelitian ini. Penulis menyadari
bahwa penelitian ini tidak akan pernah selesai tanpa bantuan dari banyak
pihak. Beberapa diantara mereka adalah:

1. Bapak Dr.Hardianto, M. Pd Selaku Rektor Universitas Pasir Pengaraian
yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk menuntut
ilmu pada Universitas Pasir Pengaraian.

2. Ibu Lufita Nur Alfiah, S.P.,M.Si. Selaku Dekan Fakultas Pertanian
Universitas Pasir Pengaraian.

3. Ibu Sischa Febriani Yamesa Away, S.Tr.P,M.App.Sc. Selaku Ketua
Program  Studi Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Pasir
Pengaraian dan selaku Pembimbing Il yang memberikan saran dan
motivasi dalam penyelesaian penelitian ini.

4.  Bapak Ikhsan Gunawan, SP., MMA Selaku Pembimbing | yang telah
mencurahkan perhatiannya untuk membimbing, mengarahkan, penulis
dalam penyelesaian penelitian ini.

5 Kepada orang tua tercinta, Zahrial (ayah) dan Lili Suryani (ibu) yang
telah susah payah mendidik dan mengasuh penulis tanpa pamrih
sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian ini.

6.  Seluruh teman-teman kelas A Agribisnis seangkatan 2018 yang sama-
sama berjuang dan saling memberikan semangat.

Semua pihak yang telah membantu yang tidak bisa penulis sebutkan
satu persatu dalam penyelesaian penelitian ini. Semoga kebaikan pihak-pihak

yang telah membantu dibalas Allah SWT, Aamiin.

Pasir Pengaraian, 16 Januari 2023

Penulis

Vi



DAFTAR ISI

Halaman

HALAMAN PENGESAHAN ..ottt nne s [
PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ..ot e iii
ABSTRAK .ottt ettt nreann iv
ABSTRACT .ottt b ettt b b e %
PRAK AT A ettt et et b e reere e s e et et e ntesrenaeane e Vi
DAFTAR IS ..ottt vii
DAFTAR TABEL ...ttt iX
DAFTAR GAMBAR ..ot X
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt Xi
BAB | PENDAHULUAN ...ttt nne s 1
1.1 Latar BelaKang ........cccoveiiieiieic e 1
1.2 Perumusan Masalah ... 5
1.3 Tujuan Penelitian ........cccoiiieiieiice e 5
1.4 Manfaat Penelitian ...........cooeiieiiie e 5
BAB I TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 6
2.1 Penelitian Terdahulu ..o 6
2.2 LANJASAN TOM ..c..eiviiiiitiiiieiieiieie ettt 9
2.2.1 Pengertian SiStem PEMASAIaN ...........ccooeriiirieiierieieniesesieseeee e, 9
2.2.2 Pengertian Kinerja PEmMasaran ...........ccccoveveiieieeiieseesieesieseeseesie e 10
2.2.3  KEragaman PASAT .........ccuerreerueeiriseesieereseesteese s e 12
2.2.4  Pengertian Struktur PaSar............ccccvveveiiieieeie e 15
2.2.5 Saluran dan Lembaga Pemasaran............cccceverenencneninenieceeee 20
2.2.6  Perilaku KONSUMEN .......ccooiiiiiiiiiiiiisee e 21
2.2.7  Perilaku PaSar........ccccoveieiieiieie ettt 25

2.3 Kerangka Pemikiran...........cccoooeiiiiiieii e 26
2.4 HIPOTESIS. ...ttt 27
BAB 11l METODOLOGI PENELITIAN ....oociiiiiriiiee e 28
3.1  Tempat Dan Waktu Penelitian ..........ccccoovviniiiiiiiineisecseseeees 28
3.2 Metode Pengambilan Sampel..........c.cccevviiiiiiiiiccec e, 28
3.3 Metode Pengumpulan Data..........cccoovririeieiienienessesesee s 29
3.4 Metode ANaliSiS Data.........cccceviiiiieieieieie s 30
3.4.1 Analisis Saluran PEMASAraN ..........cccveververiesieeneeseseeseeseeseeseeeessens 30
3.4.2  Analisis FUNGSI PEMASaran .........ccccevveiiiieiie i 30

Vii



3.4.3  ANALISIS STTUKEUE PASAT ... e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeaaaeens 31

3.4.4  Analisis EfiSiensi PEMASAran ..........ccccovvviiinieienenenese e, 31
3.5  Definisi Operasional Variabel dan pengukuran Variabel ...................... 35
BAB IVGAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN ...ccoooiiiieice 37
4.1  Gambaran Umum Desa Pematang Tebih..........cccoovviiiiniinncicnee, 37
4.1.1  Geografi dan IKIIM ..o 37
4.1.2 Administratif KependuduKan ..o, 38
4.1.3 Fasilitas, Sarana Dan Prasarana ........c.ccccceeeeeeieerenieeseeniesieeseeneennns 38
4.1.4  POteNSI PErtanian........c.cccviveieerieiieeseese e e e 39
BAB V HASIL DAN PEMBAHASAN ..ot 40
5.1  ldentitas ReSponden Petani ..........cccovviriiiiiiienic s 40
5.1.1  UMUr RESPONUEN......ciiiiiiiiiiciie sttt 40
5.1.2 Pendidikan ReSPONAEN .........cccoueiieiieie e 41
5.1.3 Pengalaman ReSPONUEN ........cocueiiiiieiiiie e 42
5.1.4 Jumlah Tanggungan Keluarga..........c.ccooovereiiieieeiesieseese e 43
5.1.5 Luas Lahan ReSpoNden .........cccceiieiiiiiii i 44
5.2 Identitas Responden Pedagang..........cccccveeieereeiiesieseesie e, 45
5.2.1 Pedagang Pengumpul.........ccooeiiiiiiiiiiniiecse e 45
5.2.2  Pedagang PENQECET.........ccoiiveiieiieie e sieseeste e sreesee e ste e anee e 45
5.2.3  Pedagang BESAr ........c.cciieiiriiiiiie i 46
5.2.4 Tingkat Pendidikan Pedagang............ccccoveveiiieieeiesieseese e 47
5.2.5 Umur Pedagang Pedagang ..........ccocereririerenenineniseeeeee e 48
5.2.6 Lama Berdagang .........ccceevveiieiieiieieeie et 48
5.2.7 Jumlah Tanggungan Keluarga...........ccccovveiiieiieiiie e 49
5.3 Saluran Distribusi Jeruk Siam ..........ccccovviiiniinininieie e 49
5.4 SHTUKEUN PASAT .....eiiiieiiiie ettt nneas 50
5.4.1 Struktur Pasar Ditingkat Petani............cccccoeveiiiiiiic e 54
5.4.2 Struktur Pasar Ditingkat Pedagang Pengumpul .........cccccooeiininennnnn 54
5.4.3 Struktur Pasar Ditingkat Pedagang Besar ...........cccccceviveiiieviesiieenn, 54
5.4.4  Struktur Pasar Ditingkat Pedagang Pengecer..........ccocoovvenencniennnnn 55
5.5 Perilaku PaSar..........coiiiiiieiieieiie e 55
5.5.1 Sistem Penentuan Harga ..........ccocoovrerieiiiinenc e 55
5.5.2  Sistem Pembayaran ..........ccccooiiiiiiiiii e 56
56  KiNerja PEMASAIaN ........cceiueiierieriiiiniiniiseeie et 56
5.6.1 Margin Pemasaran Jeruk Siam..........ccccvvveviieiiieiiieesiie e esiee e 57
5.6.2 Keuntungan Pemasaran Jeruk Siam.........cccoocvvvvvvveveiinsieesesie e 59
5.6.3  Farmer’s Share .........ccooouviiiiiiiiii e 61
5.6.4 Efisiensi Pemasaran JEruk Siam.........cocovvriiiininienenienineseseeee e 62
BAB VI PENUTUP ...t e 65
6.1  KESIMPUIAN ..ooeeeeeciee e 65
6.2 SAIAN... bbb e reas 65
DAFTAR PUSTAKA ...ttt nne s 66

viii



Tabel 1.
Tabel 2.
Tabel 3.

Tabel 4.
Tabel 5.

Tabel 6.
Tabel 7.

Tabel 8.

Tabel 9.

Tabel 10.

DAFTAR TABEL

Jumlah Produksi Jeruk Siam (ton) Tahun 2015-2020 ..........ccccceevvriennenn, 1
Produksi Jeruk Siam Di Kecamatan Ujung Batu Pada Tahun 2021........ 2
Umur Responden Petani Jeruk Siam di Desa Peatang Tebih

Kecamatan Ujung BatU...........cccccveiiriiieiie e 40
Tingkat Pendidikan RESPONAEN ..........ccvviiiiiiiieiec e, 41
Pengalaman Responden di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung
BaATU....eeee e e 42
Jumlah Tanggungan Keluarga Responden...........ccccoovvivevieiieciieinnnns 43
Luas Lahan Petani jeruk siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan
UJUNG BaLU....veiiiecic et 44
Identitas Responden Pedagang Pengumpul di Desa Pematang Tebih
Kecamatan Ujung BatU...........ccccoeeiieiiieiic e 45
Identitas Responden Pedagang Pengecer di Desa Pematang

TeDINUJUNG BatU ..o 46
Identitas Responden Pedagang Besar di Desa Pematang Tebih
Kecamatan Ujung BatU...........cccooeiiiiiiieiieeece e 47

Tabel 11. Tingkat Pendidikan Pedagang di Desa Pematang Tebih Kecamatan

Tabel 12.
Tabel 13.

UJUNG BaLU....oeiiiecic et 47
Umur Pedagang di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu......48
Lama Berdagang Pedagang di Desa Pematang Tebih Kecamatan

UJUNQG BaLU.....oiiciccicceee e 48

Tabel 14. Jumlah Tanggungan Keluarga Pedagang di Desa Pematang Tebih

Tabel 15.

Tabel 16.

Kecamatan Ujung BatU...........cccooveiiiiiiiciic e 49
Margin Pemasaran Pada Setiap Saluran Pemasaran Jeruk Siam di

Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan

HUIU et reas 57
Biaya dan keuntungan pemasaran pada setiap saluran pemasaran

jeruk siam di Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten
ROKAN HUIU . .....oviiiiieee e 54

Tabel 17. Farmer’s Share Setiap Saluran Pemasaran Jeruk Siam di Desa

Tabel 18.

Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan Hulu........ 54
Efisiensi Pemasaran Jeruk Siam di Desa Pematang Tebih Kecamatan
Ujung Batu Kabupaten Rokan HulU..............cccooeiiiiiiii i, 63



Gambar 1.
Gambar 2.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 5.
Gambar 6.

Gambar 7.

DAFTAR GAMBAR

Halaman
Proses Grading yang Dilakukan oleh Pedagang...........cccccceevvvennnn. 14
Pengemasan JEruk Siam.........cccocveiiiieiiiiiiciie e 15
Kerangka Pemikiran Pemasaran Jeruk Siam Di Desa Pematang
Tebih Kecamatan Ujung BatU..........ccccoovviiiiiiiiiiecic e 27
Peta Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu..............c......... 37

Pola Saluran | pada Distribusi Pemasarn Jeruk Siam Di Desa
Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu Kabupaten Rokan

HUIU <o e e 50
Pola Saluran Il pada Distribusi Kinerja Pemasaran Jeruk Siam
Di Kecamatan Ujung BatU..........cccoceiieiiniiniinniecsee e 50
Pola Saluran 11 pada Distribusi Kinerja Pemasaran Jeruk Siam
Di Desa Pematang Tebih Kecamatan Ujung Batu..............c..ccuc...... 51



Lampiran 1.
Lampiran 2.
Lampiran 3.
Lampiran 4.
Lampiran 5.
Lampiran 6.
Lampiran 7.
Lampiran 8.
Lampiran 9.
Lampiran 10.
Lampiran 11.
Lampiran 12.
Lampiran 13.
Lampiran 14.
Lampiran 15.

DAFTAR LAMPIRAN

Halaman
Kuesioner penelitian ............cccooveveiieiicin e 70
Saluran PEmMasaran | .........ccccevveieiieiiee e e 77
Saluran Pemasaran 1l ........c.ccoovviiieinieiene e 78
Saluran Pemasaran Hl..........cccccooeiieiiiiieie e 79
Data RESPONAEN.......ccviiiiieie et 80
Data Responden Petani Saluran I ..o 81
Data Responden Petani Saluran I ..........cccccooveiiiiiiniiecsc e 82
Data Responden Petani Saluran Hl...........cccocooviniiiniinencncnen, 83
DOKUMENTAST ... s 84
Cititations Mendeley .........ccooviiiiiiieic e 86
PlagiatliSMme .....c.oeiiieiie 87
Surat Rekomendasi penelitian...........cccooveveiieeiicii s, 88
Daftar hasil Revisi Proposal..........c.ccccccoviiiiiiiiiiiiic i, 89
Surat 1zin Penelitian ..o 90
TS TYPO ot 91

Xi



