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ABSTRAK

Ningsih Purnawati. 1525048. Pengaruh Tata Letak Produk, Harga Da
Kelengkapan Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Swalayan Grace
Mart Bangun Jaya. Pembimbing Satu : Yulfita Aini, SE., MM, dan
Pembimbing Kedua : Hidayat, SE., MM.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh tata lekat produk, harga dan
kelengkapan pruk terhdap keputusan pembelian. Metode pengambilan sampel yang
digunakan adalah Accidental Sampling Method. Sampel dalam penelitian ini adalah 100
orang konsumen dari Grace Mart Bangun Jaya dan kemudian dilakukan analisis terhadap
data yang diperoleh dengan menggunakan analisis data secara kuantitatif dan kualitatif.
Analisis kuantitatif meliputi: uji validitas dan realibilitas, uji asumsi Klasik, analisis
regresi berganda, pengujian hipotesis melalui uji t dan uji F, serta analisis koefisien
determinasi (R?). Analisis kualitatif merupakan interpretasi dari data-data yang diperoleh
dalam penelitian serta hasil pengolahan data yang sudah dilaksanakan dengan memberi
keterangan dan penjelasan. Data-data yang telah memenuhi uji validitas, uji reliabilitas
dan uji asumsi klasik diolah sehingga menghasilkan persamaan regresi sebagai berikut: Y
= -20.207+ 0,053X; + 0,242X, + 0,527X3 +e. Dimana variabel Keputusan Pembelian (),
variabel Tata Letak Produk (X,), variabel Harga (X,) dan variabel Kelengkapan produk
(X3). Pengujian hipotesis menggunakan uji t menunjukkan bahwa variabel independen
yang diteliti terbukti secara signifikan tidak berpengaruh secara parsial terhadap variabel
dependen Keputusan Pembelian. Kemudian melalui uji F dapat diketahui bahwa ketiga
variabel independen yang diteliti secara simultan berpengaruh terhadap variabel dependen
Keputusan Pembelian. Angka R Square sebesar 0,306 menunjukkan bahwa 30,6%
variabel Keputusan Pembelian dapat dijelaskan oleh ketiga variabel independen dalam
persamaan regresi. Sedangkan sisanya sebesar 69,1% dijelaskan oleh variabel lain diluar
ketiga variabel yang digunakan dalam penelitian ini. Dari hasil penelitian dapat
disimpulkan bahwa variabel tata letak produk, harga dan kelengkapan produk baik secara
parsial maupun simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada
Grace Mart Bangun Jaya. Peneliti menyarankan agar perusahaan semakin memperbaiki
tata kelola baik dari segi tata letak produk, harga maupun kelengkapan produk yang
diberikan agar semakin banyak menarik konsumen untuk berbelanja.

Kata Kunci : Tata letak Produk, Harga, Kelengkapan Produk, Keputusan
Pembelian



KATA PENGANTAR

Pertama-tama dengan mengucapkan Alhamdulillahi Rabbil’alamin, Puji
syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, taufik dan hidayah
Nya, sehingga penulis bisa menyelesaikan suatu bentuk tugas akhir Karya llmiah
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jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Pasir Pengaraian.
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MART BANGUN JAYA”. Penulis menyadari bahwa penulisan skripsil ini jauh
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tidak luput dari dorongan, bimbingan dan bantuan dari berbagai pihak baik secara
langsung ataupun tidak. Maka dari itu dengan kerendahan hati penulis

mengucapkan banyak terima kasih kepada :
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Ibu Devi, selaku pimpinan Grace Mart Bangun Jaya, yang dengan sabar
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penyusunan skripsi ini.
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