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ABSTRAK 

 

SUSILAWATI. NIM: 1625085. 2020. PENGARUH SOSIALISASI PAJAK 

DAN KESADARAN WAJIB PAJAK TERHADAP KEPATUHAN WAJIB 

PAJAK DALAM MEMBAYAR PAJAK REKLAME (Studi Pada Badan 

Pendapatan Daerah Kabupaten Rokan Hulu).  PEMBIMBING I: MAKMUR, 

SE., M.MA, DAN PEMBIMBING II: ANDI AFRIZAL, SE., M.Si. Ak. CA 
 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimanakah pengaruh sosialisasi pajak 

dan kesadaran wajib pajak terhadap kepatuhan wajib pajak dalam membayar pajak 

reklame (studi pada Badan Pendapatan Daerah Kabupaten Rokan Hulu). Populasi 

dalam penelitian ini adalah orang pribadi atau badan yang memasang reklame di 

Kabupaten Rokan Hulu serta merupakan wajib pajak reklame yang terdaftar pada 

Badan Pendapatan Daerah Kabupaten Rokan Hulu. Sampel penelitian 

menggunakan teknik purpose sampling dengan menggunakan rumus slovin dan 

menetapkan sampel berdasarkan kriteria yang ditetapkan peneliti. Variabel bebas 

dalam penelitian ini sosialisasi pajak (X1), kesadaran wajib pajak (X2) dan 

variabel terikat (Y) kepatuhan wajib pajak. Metode pengumpulan data   

menggunakan   observasi,   kuesioner   dan Penelitian   kepustakaan.  Analisis data   

menggunakan analisis  regresi linear berganda menggunakan program SPSS 17. 

Hasil analisis regresi linier berganda diperoleh persamaan regresi Y = 3.847 + 

0,68X₁ + 0,529X2 menunjukan bahwa sosialisasi pajak, kesadaran wajib pajak 

berpengaruh terhadap kepatuhan wajib pajak. Secara parsial, diperoleh t-hitung 

sosialisasi pajak 1,183, kesadaran wajib pajak 5,206. Secara  simultan, diperoleh 

F-hitung  20,206 menunjukkan  sosialisasi pajak dan kesadaran wajib pajak secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap kepatuhan wajib pajak. Kesimpulan dari 

penelitian ini baik secara parsial maupun secara simultan sosialisasi pajak, 

kesadaran wajib pajak berpengaruh terhadap kepatuhan wajib pajak . 

Kata Kunci : Sosialisasi Pajak, Kesadaran Wajib Pajak, Kepatuhan Wajib 

Pajak . 
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