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ABSTRAK 

 

 

 

MASRIL. NIM: 1425159. 2019. Analisis Pengaruh Pendapatan Masyrakat 

dan Harga Terhadap Daya Beli Masyarakat Pada Toko Zia Outlet Pasar 

Muara Rumbai Kecamatan Rambah Hilir Kabupaten Rokan Hulu. 

Pembimbing I: PURWANTORO, SE., M.Si, dan Pembimbing II: SEPRINI, 

SE., MM 

Penelitian ini betujuan untuk mengetahui pengaruh pendapatan masyarakat 

dan harga terhadap daya beli masyarakat pada toko Zia Outlet Pasar Muara 

Rumbai Kecamatan Rambah Hilir Kabupaten Rokan Hulu. Populasi dari 

penelitian ini adalah seluruh konsumen atau pembeli yang berbelanja ditoko Zia 

Outlet yaitu sebanyak 2.122 orang dengan jumlah sampel ynag diambil sebanyak 

96 orang. Metode penarikan sampel dengan menggunakan tehnik aksidental 

sampling. Teknik analisis yang digunakan yaitu analisis regresi linier berganda 

dengan menggunakan program SPSS. Hasil penelitian berdasarkan analisis regresi 

linier berganda menunjukkan bahwa pendapatan masyarakat dan harga memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap daya beli masyarakat pada toko Zia Outlet 

Pasar Muara Rumbai Kecamatan Rambah Hilir Kabupaten Rokan Hulu dengan 

koefisien 7,298. Kesimpulan dari penelitian ini adalah baik pada pengujian secara 

parsial  maupun secara simultan variabel pendapatan masyarakat dan harga 

berpengaruh signifikan terhadap daya beli masyarakat. 
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