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ABSTRAK 

 

 

 

HODMA JOLI. NIM: 1625025. 2020. PENGARUH FASHION 

INVOLVEMENT DAN SHOPPING LIFESTYLE  TERHADAP IMPULSIVE 

BUYING KONSUMEN DI TOKO BUTIK BANDUNG PASIR 

PENGARAIAN. PEMBIMBING I: PURWANTORO, SE., M.SI, DAN 

PEMBIMBING II: SEPRINI, SE., MM 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh fashion involvement  

dan shopping lifestyle terhadap impulsive buying konsumen di toko Butik 

Bandung Pasir Pengaraian. Populasi dari penelitian ini adalah semua pembeli di 

Boutique Bandung yang berjumlah 39.167 orang dengan jumlah sampel ynag 

diambil sebanyak 100 orang. Metode penarikan sampel dengan menggunakan 

tehnik aksidental sampling. Teknik analisis yang digunakan yaitu analisis regresi 

linier berganda dengan menggunakan program SPSS. Hasil penelitian berdasarkan 

analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa fashion involvement  dan 

shopping lifestyle terhadap impulsive buying konsumen di toko Butik Bandung 

Pasir Pengaraian dengan koefisien 1,109. Kesimpulan dari penelitian ini adalah 

baik pada pengujian secara parsial  maupun secara simultan variabel fashion 

involvement  dan shopping lifestyle terhadap impulsive buying konsumen. 
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