SKRIPSI

PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA BEKAS DI RALZI
MOTOR DALU-DALU
KABUPATEN ROKAN HULU

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Pada Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Universitas Pasir Pengaraian

OLEH:

NAPSIAH
NIM : 1225053

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS PASIR PENGARAIAN
TAHUN 2017



HALAMAN PENGESAHAN

NAMA : NAPSIAH

NIM : 1225053

JUDUL PENELITIAN : PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA
BEKAS DI RALZI MOTOR DALU-DALU KABUPATEN
ROKAN HULU

Skripsi ini telah diuji dan dipertahankan pada Ujian Akhir Komprehensif Program Studi
Manajemen pada hari Selasa, 24 Januari 2017 dan telah dilakukan perbaikan sesuai dengan

simpulan dan saran Tim Penguji.

Pasir Pengaraian,13November2017

Pembimbing I

SEPRINLSE., MM
NIDN. 102509 7804

Penguji Ujian Akhir Komprehensif,
Penguji IIT _.

Penguji | Z?
_';_ ; M/M; RWANTORO, SE., M.Si ANDI AFRIZAL SE
NIDN. 1014118

NIDN. 101003800 NIDN. 1030049001

Mengetahui,
Dekan Faku!ms o opomi Universitas Pasir Pengarai




PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama - NAPSIAH

Nomor Induk Mahasiswa : 1225053

Program Studi : Manajemen

Judul Skripsi : PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR
HONDA BEKAS DI RALZI MOTOR DALU-

DALU KABUPATEN ROKAN HULU

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi ini merupakan hasil karya saya
sendiri dan sepanjang pengetahuan dan keyakinan saya tidak pemah diajukan
untuk memperoleh gelar akademis di suatu Institusi Pendidikan serta tidak juga
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain. Kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.

Apabila dikemudian hari ditemukan unsur plagiat, maka saya bersedia menerima
sanksi akademik berupa pencabutan gelar akademik yang telah diperoleh karena
skripsi saya ini, serta sanksi lainnya sesuai norma yang berlaku di Perguruan
Tinggi.

Pasir Pengaraian, Januari 2017

Yang Membuat Pernyataan




ABSTRAK

NAPSIAH. NIM: 1225053. 2016. PENGARUH BRAND EQUITY
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA
BEKAS DI RALZI MOTOR DALU-DALU KABUPATEN ROKAN HULU.
Pembimbing I: YULFITA AINI,SE., MM dan Pembimbing Il: SEPRINI,
SE., MM.

Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana brand equity, keputusan
pembelian serta pengaruh brand equity terhadap keputusan pembelian sepeda
motor Honda bekas di Ralzi Motor Dalu-dalu Kabupaten Rokan Hulu. Populasi
dalam penelitian ini adalah konsumen yang melakukan pembelian sepeda motor
bekas merek Honda pada tahun 2013 sampai 2015 di Ralzi Motor Dalu-dalu
Kecamatan Tambusai Kabupaten Rokan Hulu. Sampel penelitian menggunakan
teknik aksidental sampling, dengan jumlah sebanyak 81 orang. Variabel bebas (x)
brand equity, variabel terikat (Y) keputusan pembelian. Metode pengumpulan
data menggunakan penelitian lapangan dan penelitian kepustakaan. Analisis data
menggunakan regresi linear sederhana diperoleh hasil sebesar 0,914 menunjukkan
hubungan yang kuat antara brand equity dengan keputusan pembelian serta
berpengaruh positif. Hasil perhitungan koefisien determinasi bahwa brand equity
berpengaruh terhadap keputusan pembelian sebesar 4,55%, sedangkan sisanya
54,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
Kesimpulan dari penelitian: (1) Brand equity yang dimiliki Honda bekas di Ralzi
motor Dalu-dalu Kabupaten Rokan Hulu sudah tercermin cukup baik kepada
konsumen. (2) keputusan pembelian konsumen terhadap Honda bekas di Ralzi
motor Dalu-dalu Kabupaten Rokan Hulu dapat dikatakan cukup baik (3) hasil
analisis data regresi linear sederhana, menunjukkan kekuatan hubungan antara
brand equity dengan keputusan pembelian, yaitu berkorelasi secara positif sebesar
0,914. Dari hasil perhitungan pengujian hipotesis menunjukkan  thitung > trabel
yaitu thirung 8.123 > 1,99045 sehingga hipotesis yang menyatakan bahwa
terdapat pengaruh yang signifikan brand equity terhadap keputusan pembelian
dapat diterima.

Kata Kunci: brand equity, keputusan pembelian.
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