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STRATEGI PEMASARAN KERAJINAN TANGAN DAN
SOVENIR DARI ROTAN DI KECAMATAN RAMBAH
KABUPATEN ROKAN HULU

ZULFAHMI Y, LAILY FITRIANA, SP. M.Si?,

RINA FEBRINOVA, SE. MMA 2)
Y Mahasiswa Fakultas Pertanian, 2 Dosen Fakultas Pertanian

ABSTRAK

Rotan Merupakan salah satu tanaman yg cukup subur di wilayah Indonesia
terutama untuk wilayah Sumatra dari akan tetapi bagi sebagian masyarakat hanya
di manfaatkan sebagai bahan makanan saja padahal dilihat dari faktor ekonomi
rotan bias menjadi salah satu peluang usaha yang menjanjikan. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui faktor internal dan eksternal dari usaha kerajinan
tangan dari rotan tau souvenir dari rotan serta menganalisis strategi yang tepat
dalam pengembangan usaha kerajinan dari rotan atau souvenir dari rotan untuk
Kecamatan Rambah. Metode yang digunakan dengan menggunakan
menggunakan analisis pendapatan, skala likut dan analisis swot. Berdasarkan
analisis yang dilakukan didapat biaya tetap sebesar Rp. 157.860 sedangkan untu
biaya variable sebesar Rp. 1.080.000 dan pendapatan yang di peroleh sebesar Rp.
36560 dan untu Analisis internal dan eksternal saluran pemasaran souvenir
dari rotan di Kecamatan Rambah adalah Strategi Strength-Opportunity (SO) yaitu:
Selalu berinovasi dalam menciptakan jenis dan bentuk baru, Hasil penelitian
bahwa matrik EFE pada pemasaran sovenir memiliki skor 2,45 sementara matrik
IFE pemasaran sovenir memiliki skor 2,75. Posisi dalam kuadran matrik IE
ditentukan dari skor total matrik IFE sebagai sumbu x dan skor total matrik EFE
sebagai sumbu y. dari hasil analisis ini, maka posisi pemasaran souvenir dari
rotan berada pada kuadran V. Posisi ini mengindikasikan pemasaran sovenir
dalam posisi menjaga dan mempertahankan (hold and maintain). Strategi yang
bisa diterapkan antara lain strategi yang intensif (market penetration, market
development, dan product development). Berdasarkan hasil analisa matrik QSPM,
pemasaran sovenir dapat menggunakan strategi market penetration. Strategi ini
adalah strategi yang dirasa paling tepat untuk di lakukan.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Sovenir dari rotan, Analisis Swot



STRATEGY FOR HANDLING AND SOVENIR CRAFTS
FROM ROTAN IN RAMBAH DISTRICT, ROKAN HULU
DISTRICT

ZULFAHMI Y, LAILY FITRIANA, SP. M.Si?,

RINA FEBRINOVA, SE. MMA 2)
Y Mahasiswa Fakultas Pertanian, %) Dosen Fakultas Pertanian

ABSTRACT

Rattan Is one of the plants that is quite fertile in the Indonesian region,
especially for the Sumatra region, but for some people it is only used as food,
even though viewed from economic factors rattan can be one of the promising
business opportunities. This study aims to determine the internal and external
factors of the rattan handicraft business or souvenirs from rattan and analyze the
right strategy in developing a rattan handicraft business or souvenirs from rattan
for Rambah District. The method used by using income analysis, elbow scale and
swot analysis. Based on the analysis, a fixed cost of Rp. 157,860 while the
variable cost is Rp. 1,080,000 and the income earned is Rp. 3,656,000 and for
internal and external analysis of souvenir marketing channels from rattan in
Rambah District is a Strength-Opportunity (SO) Strategy, which is: Always
innovating in creating new types and forms, The results of the study show that the
EFE matrix in souvenir marketing has a score of 2.45 while IFE marketing
souvenir matrix has a score of 2.75. The position in the IE matrix quadrant is
determined from the total score of the IFE matrix as the x-axis and the total score
of the EFE matrix as the y-axis. from the results of this analysis, the marketing
position of rattan souvenirs is in quadrant V. This position indicates the marketing
of souvenirs in the position of maintaining and maintaining (hold and maintain).
Strategies that can be applied include intensive strategies (market penetration,
market development, and product development). Based on the results of the
QSPM matrix analysis, souvenir marketing can use market penetration strategies.
This strategy is the most appropriate strategy to do.

Keywords: Marketing strategy, Rattan souvenirs , Analisis Swot
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